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Oz

Biyolojik cinsiyet olan kadin ve erkek disinda toplumun bigtigi toplumsal cinsiyet
rolleri toplumu sekillendirmektedir. Toplumsal cinsiyet ¢ok katmanli bir yapidir.
Toplumsal roller ailede baslar, sosyal hayatta devam eder. 20. yy. baslarinda baslayan
kitle iletisim araglarindaki gelisme yiizyilin ortasinda genis yayilim alani bulmus
ve kitleleri etkileme giicline erismistir. Kitle iletisim aracglariyla {iretilen ve yayilan
icerikler toplumu sekillendirmede en etkili giiclerden biridir. Medya icerikleri bi-
reyleri etkileme giicliyle toplumsal rollerin olusmasinda belirleyici 6neme sahiptir.
Toplum iizerindeki etkisinden, 4. giic olan medyada toplumsal cinsiyet rollerinin su-
numu nasildir sorusuna dizi, film, reklam ve programlar iizerinden cevap aranmak-
tadir. Calismada toplumsal cinsiyet rolleri medya icerikleri bazinda degerlendiril-
mis, literatlir taramas1 asamasinda dergi, gazete, film ve diziler {izerine incelemeler
yapilmistir. S6ylem analizi yontemi kiiltiir ve dil ile iliskili oldugundan insani1 konu
alan arastirmalarda kullanilir. Calisma sdylem kavrami iizerinden incelenmistir. Or-
neklem olarak se¢ilen Hayat Sarkist dizisi sdylem analizi yontemiyle incelenmistir.
Dizi, geleneksel degerleri 6nemseyen bir ailede kadin ve erkek rollerinin belirgin
sekilde ayrilmis olmasindan dolay1 secilmistir. 57 bolimliik dizi ilk 10 béliim sonras1
toplumsal cinsiyet rollerinin sunumu acgisindan tekrara diistiigii icin inceleme ilk 10
boliimle sinirlandirilmistir. Hayat Sarkisi dizisi lizerinden yliriitiilen arastirmada elde
edilen bulgular erkek ve kadin rollerinin esnek olmadig1 toplumsal cinsiyet rolleriyle
iliskili sekilde ilerleyen sahneler ve repliklerle ayrimciligin tekrarlandigr seklinde-
dir. Medya igeriklerinde kadinin temsilinde tiirler degisse de roller degismemektedir.
Medyada toplumsal cinsiyet esitsizliginin ataerkil ideolojiden farkli olmadigi, kadi-
nin geleneksel kaliplara sikistirildigi, 6zel alanla sinirlandirilarak es, anne sifatlariy-

1 Bu calisma, yazarin Uskiidar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yeni Medya ve Gazetecilik
Yiiksek Lisans programinda Prof. Dr. Nazife Gilingdér danigsmanliginda hazirlanan Yesil¢cam Sinemasinda
Gecekondulagsma adl1 yliksek lisans tezinden iretilmistir.

2 Uskiidar Universitesi Yeni Medya ve Gazetecilik Yiiksek Lisans Ogrencisi, dfneince@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-0534-6620
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la daha ¢ok temsil edildigi sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet Temsili, Medya, Kadin, Yerli Diziler

Gender Inequality in the Media with Example of the Song of Life Series

Abstract

The role of women and men, mainly shaped by the society’s gender socialisation
process, as a multi-layered structure, is socially constructed, in the family and main-
tained in all aspects of private and public life.

Media, emerging as a phenomenon, in the early part of the 20th century, developed
into a major power, influencial on shaping the individuals and the society at large,
through mass production and dissemination of its content, which has been making a
significant impact on the formation and sustention of social roles. The issue of as
to how gender roles are presented in the media, is critically analysed through TV se-
ries,advertisements and various other programmes.

In this study, following the literature review, gender roles were scrutinised through
media content, newspapers, magazines, films and TV series, by employing the met-
hod of discourse analysis, due to its relational value to culture and language.

As a viable sample for the research, the Turkish TV series “Hayat Sarkis1” (Song
of Life) was selected, as its portrayal of gender roles by the characters, was clearly
defined.

The research was limited to the first 10 of the 57 episodes of the series, as it tended
to repeat itself, in terms of gender roles, non-condusive to this study.

The research findings concluded that gender roles of women and men were non-flexib-
le or dynamic and that discrimination was persistent and prevalent in the TV series
concerned. Furthermore, media representation and patriarchical ideology comple-
ment one another, furthering gender inequality, by confining women to the private
sphere and the traditional role patterns, as mothers and wives only.

Keywords: Social Gender Representation, Media, Woman, TV Series.
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Giris

Biyolojik olarak belirlenen eril ve disil cinsiyetin toplumda ¢esitli rollere biirtinmesi
toplumsal cinsiyeti olusturur. Kisilere bicilen roller 1rk, din, kiiltiir ve ideolojilerle
belirlenir ve toplumdan topluma farkliliklar gosterir. Toplumsal cinsiyet kavramini
1955 yilinda literatiire kazandiran

Amerikal1 arastirmaci John Money, toplumsal cinsiyeti cinsel kimlige yiiklenen dav-
ranislarin agiklamasi olarak tanimlar.?

Toplumsal cinsiyet rollerinin gelisimini etkileyen aile, egitim, kiiltiir ve kisilik 6zel-
likleri baz alinarak g¢esitli kuramlar gelistirilmistir. Biyolojik kuram*, dogustan gelen
biyolojik farklarin toplumsal rolleri etkileyerek sekillendirdigini one siirer. Sosyal
Rol Kuramsi® ise cinsiyetlere has rollerin dogustan olmadigini deneyim ve toplum-
dan etkilenerek sekillendigini savunur. Sosyal Ogrenme® Kurami, davranis kaliplari-
nin sekillenmesinde gézlemin 6nemine dikkat ¢ekerek zamanla gelistigini savunur.
Biligsel Gelisim’ Kurami, bireyin kendi algisiyla toplumdan bagimsiz olarak cinsi-
yet farkindaligina sahip oldugunu ileri siirer. Birbirinden bagimsiz siire¢ler seklinde
ilerleyen donemlerden olusur ve donemlerin gelisim 6zellikleri farklidir. Toplum-
sal Cinsiyet Semasi® Kurami, ¢ocukluktaki gdzlemlerin 6nemini belirterek davranis
kaliplarinin olustugunu savunur.

Masallarda erkek kurtaricidir, kadinlar giizellik pesindedir. Erke§in destegine ihtiyag
duyan amaci evlilik olan kotii rollerde de yine kadinlar iizerinden rollerin bigildigi

3 Marina Cortez, Paula Gaudenzi ve Ivia Maskud, “Gender: Pathways and Dialogues Between Feminist
and Biomedical Studies from the 1950s to 1970s”, Physis: Revista de Saude Coletiva, sy. 29 (2019). Erigim
12 May1s 2023. /http://feministbellek.org/.

4  David M. Buss, “Psychological Sex Differences. Origins Through Sexual Selection”, American
Psychologist 50, sy. 30 (1995): 164.

5 David P. Schmitt, “Are Man Universally More Dismissing Than Women? Gender Differences in
Romantic Attachment Across 62 Cultural Regions”, Personal Relationships 10, sy. 3 (2003): 307-333°ten
akt. Fatih Keskin ve Aycan Ulusan, “Kadinin Toplumsal Insasina Yo6nelik Kuramsal Yaklasimlara Dair Bir
Degerlendirme”, Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi 26 (2016): 53.

6  Albert Bandura, Social Learning Theory (New York: General Learning Press, 1977), 3.
7 Hasan Bacanl, Gelisim ve Ogrenme (Ankara: Nobel Yay., 2002).

8 Sandra Lipsitz Bem, “Gender Schema Theory: A Cognitive Account of Sex Typing”, Psychological
Review 88, sy. 4 (1981): 355.
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anlasilir. Prensi tarafindan kurtarilmay1 bekleyen prenses imaj1 masallarda ana konu-
lardandir. Sanayi Devrimi sonrasi is yasamina giren kadin, sartlarin geregi olarak ka-
musal alana agilsa da yine de birincil gorevi ev isleri, annelik ve es olarak tanimlanir.
Kadinlar i¢in 0nce 6zel alan sonra kamusal alan gelmeye devam eder.

Toplumun kadin ve erkege bigtigi roller sinema ve televizyonda da tekrarlanir. Sine-
mada gii¢ temsili olarak goriilen erkek ve ezilen kadin prototipi devam eder. Erkekler
kendilerine haber, spor ve siyaset programlarinda yer bulurken; kadina yonelik prog-
ramlar ev isi, ¢ocuk bakimi ve moda agirliklidir. Televizyon program yapiminda da
benzer sekilde erkekler akli ve bilgisiyle 6n plandayken kadinlar bedeni ve cinselli-
giyle kendisine yer bulabilmistir.

Bu calismada medya igerikleri olan reklam, dizi, sinema ve televizyonda kadinin
temsili, toplumsal cinsiyet kavrami ¢gergevesinde incelenecek ve degerlendirilecektir.
Hayat Sarkis1 dizisi 6rneklem olarak sec¢ilmis ve sdylem analizi yontemiyle incelen-
migstir. Toplumsal cinsiyetin televizyon ve sinema lizerinden degerlendirilmesi yapi-
lirken Tiirkiye’de medyada temsil edilen roller anlatilmis; sinemada ilk donem 1980
oncesini, son donem 1980 sonrasini agiklamaktadir.

Soylem analizi yontemiyle hazirlanan caligsmada ilk boliimde sinema ve ikinci bo-
limde televizyonda kadinlarin yansitilma bi¢cimleri Hayat Sarkis1 dizisi 6rnegiyle
nedenleri belirtilerek bulgu ve sonug¢ boliimiiyle tamamlanacaktir.

Yontem

Soylem analizi, metindeki anlamlar1 olusturan unsurlar1 ¢éziimleme amacli sosyal
bilimler alaninda uygulanan yorum temelli arastirma yontemidir. Metnin neyi nasil
anlattig1 lizerinden veri elde etmeyi amaglar. Sozsiiz, yazili ve sozlii olan metinler
analiz nesnesini olusturur. SOylem analizi yorumlardan beslenir ve yorumlarin sonu
yoktur.” S6ylem, olayin iligki iginde oldugu yapilar arasindaki diyalektik bagdir. Olay
yapilari etkilerken onlardan etkilenir.'

Medyanin sdylemi lizerine yapilan incelemelerde genellikle metinlerden ve sosyo-

9  Orhan Gokge, Icerik Analizi: Kuramsal ve Pratik Bilgiler (Ankara, Siyasal Kitabevi, 2006).

10 R.Wodak v.dgr., Methods of Text and Discourse Analysis (New Delhi: SAGE Publications, London:
Thousandoaks, 2000).
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kiiltiirel etkenler ile onun pargasi olan dilbilimsel analizden faydalanilir.!! Insan iize-
rine yapilan incelemelerde kullanilan séylem analizi yontemi dil ile iliskilendirilir.'?
Metin incelemesinde dilin kullaniminin anlamlandirilmasi1 énemli ve gereklidir. Dil,
toplumundan etkilenir. Okur, yazarin dykiideki ideolojisini anlamlandirir. S6ylemin
yapistyla dil yapisinin iligkili oldugunu belirten Faucault’dan aktaran Timur, mesaj-
larin dil ile verildigini savunur.'

Wodak sodylem analizi ¢alismalarini tarihsel zemine oturtarak ideoloji ve sdylem
kavramlar1 tizerinden degerlendirmistir'* ve ¢alisma toplumsal cinsiyet rollerinin ta-
rihsel bagi nedeniyle sdylem kavrami ¢ercevesinde incelenmistir. S6zlii ve sOzsiiz
metinler bazinda ilerleyen sdylem analizi yontemiyle Oykii, karakter ve diyaloglar
izerinden Hayat Sarkisi dizisi 6rneklemi ile toplumsal cinsiyet esitsizligi incelene-
cektir. Dizi izlenerek notlar tutulmus karakterler rol ve davranislariyla incelenerek
metin olarak ele alinan diyaloglar tizerinden ¢ikarim yapilmistir. Arastirma verilerine
dizinin ilk 10 bolimii incelenerek ulagilmistir. Toplumsal cinsiyet bazinda yapilan
inceleme i¢in 10 boliim sonrasi toplumsal cinsiyetle ilgili sahneler benzer sekilde
ilerleyerek icerik tekrara diistiigii i¢in ilk 10 boliim yeterli goriilmiistiir.

Toplumsal Cinsiyet Kavraminin Gelisimi ve Medyada Yansimalari

Tarihi caglardan bu yana kadin ve erkegin uymasi gereken davranis kaliplar1 belli-
dir. Erkek disarida evin gecimini saglamak i¢in avlanir ya da calisir; kadin da evde
cocuklarina bakar, yemegini yapar ve evin diizenini saglar. Sanayi devrimi sonrasi is
yasamina girerek kamusal alanda kendine yer bulan kadinin toplumsal rolii degismis-
tir. Sadece evle sinirlanan kadin artik 1s yasaminda da yer alir; ancak Connell’e gore
(1998) kapitalizmin kar odakli is diinyas1 cinsiyete dayali bir ayrima neden olur ve
kadinlar ezilir. Toplumsal cinsiyet; aileden baslayarak okul ve is yasamindaki cev-
reyle birlikte ve medyanin da etkisiyle her iki cins bireylere, toplumda kabul gdren
kadin ve erkek davranislarinin 6gretilip igsellestirilerek bireye benimsetilmesidir.'’

11 Norman Fairclough, Media Discourse (London: Edward Arnold, 1995).
12 Atila Yiiksel v.dgr., Nitel Arastirma (Ankara: Detay Yay., 2007).
13 Taner Timur. Felsefi Izlenimler (Istanbul: imge Kitabevi, 2005), 39-62.

14 Fatma Cakmak ve Yasemin Bilisli, “Ideoloji, S6ylem ve Iletisim Calismalarinda Ruth Wodak”, Anadolu
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 19, sy. 2 (2019): 99-124.

15 Raewyn Connell, Toplumsal Cinsiyet ve Iktidar (Istanbul: Ayrint1 Yay., 1998), 79.
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Toplumsal cinsiyet rolleri toplumlara gore degisiklik gosterir ve her toplumun kadin
ve erkege bictigi roller vardir. Amerikali gazeteci Walter Lippman’in 1922 yilinda
literatiire kazandirdig1 stereotip, genis kitlelerce benimsenmis yargilar ile kategorize
edilmis imajlara denir ve kadin erkek rolleri stereotiplestirilir.'® Biligsel psikoloji
incelemelerine gore toplumsallastirma aktorii medyada gii¢liidiir ve medya, toplumun
temsili olan stereotipler iizerinden cinsiyet rollerini kullanarak ¢ocuklar: etkiler.!”

Scott’un incelemelerine gore Amerikali feministlerin toplumlara bagli degisen ve
cinsiyet farkliliklarina dayandirarak agikladiklar1 toplumsal cinsiyet kavrami, cinsi-
yet teriminde var olan biyolojik determinizmin reddedilmesidir. 20. yy.’da inceleme
konusu olmaya baglayan toplumsal cinsiyet, toplum tarafindan kodlanmis rollerin
kadin ve erkek tarafindan benimsenmesiyle olusturulan kiiltiirden kiiltiire degisen
davranis kaliplaridir.'® Bakislar tizerinden kadin ve erkek rollerini degerlendiren Gid-
dens, kadin erkegin géziine rahatca bakamazken erkegin bunu rahatlikla yapabildigi-
ni; kadin bakisi cinsellik i¢erikli degerlendirilirken erkegin bakisinin masum olarak
goriildigiini belirtir."”

Medyada kadin ve erkege bicilen toplumsal roller, cinsiyet baglaminin devami niteli-
gindedir. Bu durum toplumsal cinsiyeti biyolojik farkliligin sonucu kadin ve erkegin
esitsiz boliinmesidir seklinde agiklayan sosyolog Ann Oakley’in tanimiyla ortiisiir.?’
Televizyon ve sinemanin topluma etkileri sonucu yaratilan cinsiyet temelli toplumsal
roller toplumu sekillendirir.?! Toplumsal rollerin kitle iletisim araglarinda iki cins
arasinda paylasiminin sonucu olarak LGBT bireyler biiylik oranda uluslararasi arena-
da yok sayilarak bir¢ok iilkenin yapimlarinda kendilerine yer bulamamaktadir.

16 Luis Proenza, “Stereotypes and Generalities”, December 13, 2003, erisim 5 Agustos 2023, http://www.
uakron.edu/president/

17 Liesbet Van Zoonen, “Medyaya Feminist Yaklasimlar”, Medya Kiiltiir Siyaset iginde, der. Siileyman
Irvan (Ankara: Alp Yay., 2002), 473-474.

18 Joan Scott, Toplumsal Cinsiyet: Faydali Bir Tarihsel Analiz Kategorisi, trc. Aykut Tung Kili¢ (Istanbul:
Agora Kitapligi, 2007).

19 Anthony Giddens, Sosyoloji, (Ankara: Ayrag¢ Kitabevi, 2000), 86-87.

20 Gordon Marshall, Sosyoloji Sozliigii, trc. Osman Akinhay ve Derya Komiircii (Ankara: Bilim ve Sanat
Yay., 1999), 98.

21 Celalettin Vatandas, “Toplumsal Cinsiyet ve Cinsiyet Rollerinin Algilanis1”, Istanbul Journal of
Sociological Studies 35 (2007): 29-56.
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Sinemada erkek giiclii, kadin zayif olarak sunulur. Sinema kullanilan dil, oynanan
roller ve islenen konularla toplumsal cinsiyet rollerinin iistii kapali ya da a¢ik belir-
lendigi en bariz alanlardan biridir.>

En etkili, kullanim alani genis ve toplumun biiyiik bir kisminin yasam ¢izgisinde or-
nek aldigi sinema ve televizyonda sunulan kadin ya da erkek rollerinin etkisi ger¢cek
hayatta da devam eder. Erkek kendisini gii¢lii ve karar mekanizmas1 her seye yet-
mesi gereken birey olmak zorundaymis gibi algilar; kadin da her zaman erkegin bir
adim gerisinde olup kendisine dayatilan sosyolojik ve kiiltiirel rollere uyum saglamak
zorunda hisseder. Bu durum her iki cinse de agir sorumluluklar yiikler. Toplumsal
cinsiyet, biyolojik cinsiyet {izerinden kadin ve erkege yiiklenen toplumsal rollerdir.
Kiiltiirel ve sosyo-ideolojik bir kavram olan toplumsal cinsiyet rolleri once ailede
ogrenilir.?> Daha sonra Althusser’in Devletin Ideolojik Aygitlar: kitabinda yer verdi-
g1 okul, din, kiiltiirel kurumlar ve medya iizerinden pekistirilir. Toplumsal rollerine
uymayan bireyler toplumdan dislanir. Bundan dolay1 herkes toplumun bigtigi rollere
kendisine uymasa da uyum saglar. >

Tiirk¢edeki “insanoglu” kelimesinde oldugu gibi bir¢cok dilde insan, erkek olarak ta-
nimlanir. Fransiz diisiiniir Simone De Beauvoir 1949 yilinda yazdig: Ikinci Cinsiyet
(La Deuxieme Sexe) adl1 kitabinda “kadin dogulmaz olunur” demistir. Burada anla-
tilmak istenilen biyolojik cinsiyet farklariyla toplumsal rollere yapilan vurgudur.

Toplumsal rollerde kiiltiiriin etkisiyle her toplumda farkli davranis kaliplar1 beklense
de 6ziinde ¢ok da farkli degildir. Insanlik var oldugundan bu yana kadinlar her zaman
erkeklerin arka planinda kalmistir. Kadin 6zel alan olan evle sinirlandirilirken erkek
kamusal alanda temsil imkan1 bulur.?® 19. yy.”1n ikinci yarisinda kadinlarin erkeklerle
esit haklara sahip olmasi ¢ercevesinde baslayan feminist akimlar, 6zellikle 1980 son-
ras1 biiyiik atilim gergeklestirmis, erkegin otoritesi eski giiciinii bulamazken kadinlar

22 Yasemin Inceoglu, Medyada Kadin Imaji, erisim 29.07.2023. http://www.yasemininceoglu.com/
makaleler

23 Cigdem Erdal, “Tiirkiye’de Ulusal Kanallarda Yayinlanan Prime-Time Televizyon Dizilerinde Toplumsal
Cinsiyet Rolleri Agisindan Ailenin Sunumu” (Yiiksek lisans tezi, Anadolu Universitesi, 2010).

24 Louis Althusser, Ideoloji ve Devletin Ideolojik Aygitlari, trc. Mahmut Ozisik, (Istanbul: iletisim Yay.,
2000).

25 Simone de Beauvoir, fkinci Cinsiyet, trc. Giilnur Acar Savran (Istanbul: Ko¢ Universitesi Yay., 2019).

26 Vatandas, “Toplumsal Cinsiyet ve Cinsiyet Rollerinin Algilanig1”, 29-59.
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her alanda degisim siirecine girmistir.

Feminist iletisim arastirmalart medyanin igerikleriyle ataerkil diizenin yeniden fiire-
tilmesini sagladigini ve kadini anne ile ev kadinlig1 arasina sikistirarak alternatif
durumlarin yok sayildigini 6ne siirmiistiir. Toplumsallagma varsayimiyla yapilan ca-
lismalara gore televizyon igeriklerinde kadin erkege bagimlidir.?’

Medya calismalarin1 feminist akimlar perspektifinden degerlendirirken Van Zoonen
sosyalist, liberal ve radikal olarak ayirir. Kadinlarin kamusal alanda yer alarak esit
haklara sahip olmasini savunan liberal feministler geleneksel kaliplara sikistirilmis
kadinlik hallerini ve dil konusunda cinsiyetc¢iligi reddetmislerdir. Radikal feministler
kadinin ikinci planda kalmasini cinsiyet temelli ele almis, biyolojik farkliliklara da-
yandirmis ve cinsellikle siddet problemlerini siyasallastirmay1 amaglamislardir. Sos-
yalist feministler ise kadin sorunlarinin ¢éziimiinii ekonomiye dayandirarak kadin-
larin iretime dahil edilerek kamusal alanda goriiniir kilinmasini desteklemislerdir.?®

Tiirkiye’de toplumsal cinsiyet esitsizliginin medyada temsilinde tarihin etkisini mer-
cek altina aldigimizda Tiirk devletlerinde kadinin erkeklerle esit haklara sahipken
erkegin otoritesini ve giiciinii merkeze alan Islam dinini kabul etmesiyle toplumsal
cinsiyet esitsizliginin basladigi anlasilir.?

Tanzimat Donemi ile birlikte toplumsal hayatta yapilan diizenlemeler birtakim iyi-
lesmeler saglasa da istenilen gelisim ve degisim, Cumhuriyet’in ilaniyla baslamis,
kadinlar hak ettigi degeri gorerek haklarini elde etmistir. Bir¢ok haklar1 olan ve ka-
musal alanda kendisine daha fazla yer bulan kadinlar 1950’lerde baslayan ekonomi
politikalariyla sosyal hayattaki diizenlemelerin arka planda kalmasiyla yine bir geri-
leme donemine girmistir. 1980 sonrasi feminist akimlarin kiiresel giicii Tiirkiye’de de
etkisini gostermis kadinlar ¢alisma hayatinda daha fazla yer alarak, medya temsilinde
toplumdaki degisim ve gelisim hissedilir olmustur.

Toplumlar1 etkileme giicii en baskin olan medya, toplumsal rollerin en agik gori-

27 Nur Betiil Celik, “Giris: Televizyon, Kadin ve Siddet”, Televizyon Kadin ve Siddet iginde, der. Nur Betiil
Celik (Ankara: Diinya Kitle Tletisimi Arastirma Vakfi KIV Yayinlar1, 2000), 7.

28 Berrin Yanikkaya, “I¢erideki Farkli Sesler: Tiirkiye’deki Iletisim Arastirmalarina ve Feminist Iletisim
Calismalarina Bir Bakis”, Kadin Calismalar: Dergisi 1, sy. 3 (2006): 69-71.

29 Niliifer Gole, “Modernlesme Baglaminda Islami Kimlik Arayis1”. Tiirkiye 'de Modernlesme ve Ulusal
Kimlik iginde. ed. Sibel Bozdogan ve Resat Kasaba (Istanbul: Tarih Vakfi Yurt Yayinlar1, 1999), 70-81.
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niir oldugu alanlardandir ve kadinlar belli kaliplar i¢erisinde temsil edilirler.’® Vefali
anne ve es olan kadinlar, cinsel olarak metalastirilmakla birlikte siddet igeriklerinde
gosterilmektedir.?!

Gazete, dergi, radyo, televizyon, sinema gibi medya araglarinda kadinin temsili evle
sinirhidir; uzlasmaci, pasif ve erkegin arkasinda resmedilir. Erkek ise otorite simge-
si, karar veren, cesur, akill1 gosterilir. Kadin bireysellikten uzak, her alanda erkege
hizmet eden bir obje gibi sergilenir.”> LGBT bireyler ise kendilerine son donemlerde
az da olsa yer bulabilmekle birlikte daha ¢ok gdérmezden gelinmektedir. Bu konuda
caligmalar1 olan diisiinlir Faucault, “6nemli olan toplumsal cinsiyet rollerini bozarak
yeniden yorumlanmaya a¢ilmalidir. Cinsiyet rolleri biyolojik degil gii¢ iliskileri me-
kanizmasi seklinde islemektedir” diye belirtir.*?

1) Sinemada Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi

Sinema, toplumu sekillendirmede etkili ara¢ olmanin yani sira toplumun da temsilidir.
Sinemada toplumsal cinsiyetin ideolojik islevleri siyasal, dini, 1rksal, etnik, sinifsal,
cinsellik acisindan degerlendirilir. Toplumsal cinsiyet esitsizligi roller, kullanilan dil,
kiyafetler ve aksesuarlar iizerinden incelendiginde medyanin diger alanlarinda yasa-
nan esitsizligin sinemada da devam ettigi goriulir.>*

Sinemada ilk dénem ve son donem bazinda degerlendirilmesi yapildiginda kadinin
toplumsal rol temsilinde iyilesme gozlense de istenen durum ger¢eklesmemistir. Ka-
din sinemada daha ¢ok 6zel alanda yansitilmaktadir. Erkek gibi davranan ya da giyi-
nen kadin, saygi gorlirken kamusal alanda gordiigiimiiz erkek karakter, kadin kiyafe-
tiyle temsil edilmemektedir. Kullanilan dil agisindan da kadina “erkek gibi” denilerek
itibar saglama amaglanirken erkege “kadin gibi” denilmesi itibar zedeleme amaciyla

30 Ugur Tanndver ve Giilsiin Giivenli, Ders Kitaplarinda Insan Haklari II Ders Kitaplarinda Toplumsal
Cinsiyet (Istanbul: Tarih Vakfi Yayinlari, 2009), 113.

31 Miisliim Yiicel, Berdel: Evlilik Ittifak: (Istanbul: Agora Kitapligi, 2008), 160-161.

32 Engin Celebi, “Medyanin Toplumsal Cinsiyet Rolleri Uzerinde Etkisi”, Elektronik Sosyal Bilimler
Dergisi 21, sy. 82 (Nisan 2022): 822-829.

33 Ozgiir Taburoglu, “Queer Kurami: Yapilasmamis Kimlikler, Keyfi Cinsiyetler”, Dogu Bati Diisiince
Dergisi, sy. 64 (Nisan 2013): 14.

34 Goniil Cengiz, “Sinema Toplumsal Cinsiyetin Ideolojik Islevleri: Mor Yillar Film Analizi”,
Kahramanmaras Siitcii Imam Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 18, sy. 2 (May1s 2021): 1102-1115.
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kullanilmaktadir.?’

Sinemada toplumsal cinsiyet rolleri kadina ve erkege bigilen toplumsal rollere gore
sekillenmektedir, erkegin evlilik dis1 iliski yasamasi normal kabul edilirken ayni1 du-
rumun kadin i¢in gegerliligi yoktur. Kadin evlilikle 6zdeslestirilerek sunulmakta ve
yuvasina sahip ¢ikan, kamusal alandan ¢ok ev i¢i rollerin ana karakteri olarak yansi-
tilmaktadir.

Kadin sadakat kavramiyla temsil edilmektedir ve evli adamlarla iliski yasayan kadin-
lar kotii olarak yansitilirken erkek i¢in bu durum gegerli degildir. Toplumun bigtigi
rollerin disina ¢ikan kadin karakterler kotii olarak lanse edilmektedir.

Meslek se¢iminde kaliplarin disina ¢ikilmayan sinema sektoriinde Metin Erksan’in
yonettigi (1960) “Sofor Nebahat” gibi istisnalar olsa da karakter, erkek kiyafetleri ve
jargonuyla resmedilerek kadin olmasi géz ardi edilmistir.’® Korku sinemasinda ka-
dinlar kotiligiin kaynagi olarak goriiliir ve mitsel 6geler her zaman kadin iizerinden
temsil edilir.’’

Kadin1 birey olarak ele alan yonetmenler 1980’lerden sonra goriilmeye baglar bunlar-
dan biri de Reha Erdem’dir. Erdem’in filmlerinde kadinlar bireysel olarak yansitilir
ve toplumsal rollere uygun davranma gibi bir durumlar1 yoktur. Kadin; diisiinen, bas-
kaldiran, hayatina yon verebilen bireyler olarak sunulmaktadir.’®

1990 sonrasi Tiirk sinemasinda birtakim degisikliklere gidilmis kadin daha giicli,
erkekse daha caresiz olarak yapimlarda seyirci karsisina ¢ikmistir. Erkek karakterler
0zgiivensiz, depresif, miikemmellikten uzaktir.

35 Elif Ak¢al1 ve irem Inceoglu, “Kadinlik ve Erkekligin Degismeyen Halleri: Televizyon Dizilerinde
Toplumsal Cinsiyet”, Ankara Universitesi KASAUM, sy. 2 (Aralik 2020): 161-173.

36 Ozlem Emine Ataman, “Sinemada Toplumsal Cinsiyet Rolleri:1980-1999 Yillar1 Arasinda Tiirk
Sinemasinda Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Sunumu” (Doktora tezi, Anadolu Universitesi, 2002).

37 Zeynep Cetin Erus ve Hasan Giirkan, “Toplumsal Cinsiyet ve Sinemaya Yansimasi: Yeniden Cekimler
Araciligiyla Japon ve Amerikan Sinemalarinda Kadinin Temsiline Bir Bakis”, Sel¢uk Iletisim, sy. 25 (Mart
2012): 206-217.

38 Serkan Yiiriimez, “Toplumsal Cinsiyet Kaliplarinin Reha Erdem Sinemasinda Kadin ve Erkek
Karakterlere Yansimalari: Korkuyorum Anne ve Hayat Var Filmlerinin Analizi” (Yiksek lisans tezi, Beykent
Universitesi, 2010).
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Aksesuar kullaniminda her donemde benzer objelere rastlanmakla birlikte basrol er-
kekler kadinlara ait aksesuarlar1 higbir donemde kullanmamaistir. Kadinlar son donem
filmlerinde pantolon askisint modern toplumda {ist sinif olmanin simgesi olarak kul-
lanmisgtir.

80’11 yillardan itibaren toplumda erkeklerin en sik kullandigi aksesuarlardan olan
kiipe ve kolye, sinemada kendisine yer bulamamis erkeklerde aksesuar kullanma-
maya dair siki kurallar toplumdan farkli olarak sinemada yer bulmamais, toplumsal
yasam filmlere yansitilmamistir. 80’lerden sonra bakimli olmak, spor yapan kisisel
bakimina 6zen gosteren kadin ve erkek karakterler kentli sinifa mal edilerek kirsal
kesimi yansitan rollerde karsiligini bulamamaistir.

Sinemada toplumsal cinsiyet rolleri meslek, giyim kusam, kamusal ve 6zel alanda ka-
dinin konumuna kadar ilk dénem ve son donem filmlerinde de devam etmis toplumsal
cinsiyet egitsizligi belli kaliplar icerisinde varligini siirdiirmiistiir.

2) Televizyonda Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi

Kitle iletisim aracglar1 bilgilendirme, eglendirme, egitim gibi islevlerinin yaninda in-
sanlarin yasam stilleri diisiinceleri ve goriintimleri tizerinde etkili olmaktadir. Kamu-
sal alanda kendine sinirli alan bulan daha ¢ok evle 6zdeslestirilen kadin, televizyon
yayincilarinin hedef kitlesidir. Etkileme giicli ve alan1 genis olan televizyon dizileri,
gilindiiz kusag1 programlari, reklamlar tizerinden hedef kitlesini yonlendirmektedir.*
Kadina toplum ya da ailede yiiklenen roller medya ve toplum arasinda iliskilendirilir.
Kadinin kitle iletisim arac1 olan gazete, dergi, televizyon ve radyodan 6grendikleri
davranislarina yansimaktadir.

Televizyon toplumsal hiyerarsinin kabuliinde bireyleri ikna etme giiciine sahiptir.*
Toplum yasamini etkileyen televizyondan etkilenen kadin; diziler, programlar, film-
lerden etkilenerek yasamini sekillendirmektedir. Kadin sorunlarini reyting malzeme-
si olarak kullanan ve giindemde tutan kitle iletisim araci televizyondur.*! Her kitleye

39 Aydan Ozsoy, “Yerli Televizyon Dizilerinde Farklilasan Toplumsal Cinsiyet Temsilleri Uzerine Bir
Tartisma”, Toplumsal Cinsiyet ve Medya Temsilleri iginde, der. Sahinde Yavuz (istanbul: Heyamola
Yayinlari, 2015), 226-246.

40 Nicholas Abercrombie, Television and Society (Cambridge:Polity Press,1996), 200.

41 John Hartley, Uses of Television (London ve Newyork: Routledge, 1999), s. 181.
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seslenebilmesi, ekonomik ve kolay ulasilabilir olmasiyla televizyonun etki giicii daha
fazla olabilmektedir. Tiyatro ve sinemada istedigi icerige istedigi zaman ulagsamayan
kisi kolay ulasilabilir olmas1 ve zengin igerigiyle televizyonu tercih etmektedir.** Te-
levizyon eglendirir ve bilgilendirir.

Kitle iletisim araglar1 insanlar1 tek amag etrafinda toplayarak etkilemeyi amaglamak-
tadir.** McLucan’dan aktaran Postman’a gore kitle iletisim araglar1 kiiltiirii sekillen-
dirmektedir.** Kullanimlar ve doyumlar yaklagimina yonelik yapilan arastirmalara
gore izleyiciler bilgilenmek, rahatlamak ve toplumun parcasi oldugu beklentisiyle
televizyon izlemektedir. Beklentileri karsilamak i¢in kitle iletisim araglar1 bireyleri
bilgilendirirken eglendirir ve toplum degerlerini pekistirerek toplumsal fayda sagla-
may1 amaglamaktadir.®

Vaktinin biiyiik bir kismini evde ge¢iren kadinlar i¢in televizyon, hayatlarinin énemli
bir pargasidir ve kadinlar1 kolaylikla etki altina almaktadir.*® Feminist aragtirmacilar
kadinlarin pembe dizilere olan bagimliligini arastirmis ve ifade sorunu yasayan ka-
dinlarin yasayamadiklar1 hayatlarinin simiilasyonunu izleyerek rahatladiklar1 sonu-
cuna ulasmiglardir.*’ Giindelik sikintilardan uzaklagsmak i¢in kadinlarin tercihi daha
cok diziler ve eglence igerikli programlardir.®® Televizyonda kadinlar daima bakimli
ve glizel olarak temsil edilir, tiiketim nesnesi olarak simgelestirilir, fikirlerinden ¢ok
bedenleriyle kendilerine yer bulabilirler.* Toplumsal cinsiyet konusunda kadinlarin
medyada yer alis bigimleri uzlagsmaci, kolay ikna olan fedakar ve miicadeleci olma-

42 Martin Esslin, Televizyon Cagi: T.V. Beyaz Camin Arkas: (Istanbul: Pinar Yayinlari, 2001), 48-49.

43 Enver Ozkalp, Sosyolojiye Giris (Eskisehir: Anadolu Universitesi Egitim Saglik ve Bilimsel
Aragtirmalar Calismalar Vakfi Yayinlari, 1993), 91-92.

44 Neil Postman, Televizyon: Oldiiren Eglence: Gésteri Caginda Kamusal Séylem, trc. Osman Akinhay
(Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 1994).

45 Nese Kars, Televizyon Programi Yapalim Herkes Izlesin (Istanbul: Derin Yayinlari, 2003), 10-14.

46 Ahmet Kurt, “Televizyonun Toplum Uzerindeki Etkilerinin Sosyolojik incelemesi” (Yiiksek lisans tezi,
Sakarya Universitesi, 2001), 55.

47 Eser Koker, “Kadinlarin Medyadaki Hak Ihlalleriyle Bas Etme Stratejileri”, Kadin Odakli Habercilik
icinde, der. Sevda Alankus (Istanbul, IPS Iletisim Vakfi Yayinlar1, 2007), 147.

48 Dorothy Hobson, Ev Kadinlar:t ve Medya Kadin ve Popiiler Kiiltiir, trc. Siileyman Irvan ve Mutlu Binark
(Ankara: Ark Yayinlari, 1995), 154-155.

49 Sevilay Celenk ve Niliifer Timisi, “Yerli Dramalarda Kadin Temsili ve Siddet”, Televizyon Kadin ve
Siddet iginde, der. Nur Betiil Celik (Ankara: KIV Yayinlari, 2000), 23-64.
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yan bireyler seklindedir.*

Geleneksel kaliplarin televizyon yayinciliginin basladigi 20. yy. ortalarindan giinii-
miize degisim gosterdigi sOylenemez. 1990 sonras1 0zel kanallarin artmasi sonrasi
diziler prime time denilen en ¢ok televizyon izlenen 20.00-22.00 saatleri arasinin ana
icerigidir. Bireyleri en ¢ok etkileyen iceriklerden olan dizi sektorii bu anlamda dav-
ranig kaliplarinin olugsmasinda basat rol oynamaktadir.

Televizyonun eglendirme, bilgilendirme yaninda toplumlari etkileyerek yonlendir-
me islevi de bulunmaktadir. Televizyonda toplumsal cinsiyet esitsizligi incelenirken
reklamlar, diziler, televizyon programlar1 kendi igerisinde magazin, yarisma, giindiiz
kusag1 ¢cergevesinde incelenecektir.

Televizyon igeriklerinin ortak noktasi kadinlarin geleneksel kaliplara hapsedildigi,
pasif, birey olmaktan uzak, daha ¢ok eglence igerikleriyle 6zdeslestirilmesidir. Er-
keklerde durum kamusal alanda cesur, bilgili, fiziksel ve ekonomik giicii olan karak-
terlerdir. LGBT bireyler ise kendilerini ifade alan1 bulamamaktadir.®!

2.1. Televizyon Programlarinda Toplumsal Cinsiyet Egitsizligi

Toplumu etkileme giicii olan televizyon, gonderdigi mesajlarla var olan kiiltiirii de-
vam ettirdigi gibi gelisim ve degisimi engelleyebilmektedir. Televizyon, izleyicisini
etken olmaktan ¢ikartarak kendi bakis agisin1 empoze etmektedir.>

Kadin kimliklerinin televizyonda sunumunu arastiran ¢alisma gostermektedir ki 6zel
kanallar dncesi Cumhuriyet Donemi politikalar1 sonucu, lireten kadin imaj1 80 sonra-
s1 yetigkinlere yonelik yayinlanan giinaydin, 6gleden sonra gibi programlardan kadin-
lar1 hedefleyen kadinin yeri evidir goriisiinii destekler iceriklere sahiptir.>® Hanimlar
Sizin I¢cin isimli 1984 yapimi kadin programi sonrasinda Calisan Kadinlar Sizin I¢in
ismiyle degistirilmis modern ve geleneksel kaliplar1 harmanlayarak igerik sunulmus-

50 Ugur Tanriover, Hillya, Medyada Kadinlarin Temsil Bigimleri Arastirmas: Raporu, MEDIZ, 2018.
51 Akeali ve inceoglu, “Kadinlik ve Erkekligin Degismeyen Halleri”, 161-173.
52 Graeme Burton, Gériinenden Fazlast, trc. Nefin Ding (Istanbul: Alan Yayincilik, 1995), 84.

53 Ayse Saktanber, “Women in The Media in Turkey: the Free, Available Woman or the Good Wife and
Selfless Mother”, Women in Modern Turkish Society i¢inde, der. Sirin Tekeli (London: Zed Books, 1995),
156.
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tur. Programda kadinlara dogum yapmalari, diizenli olmalar1 belirtilerek kadin evle
O0zdeslestirilmistir.>

Kliplerde kadinin sunumunu arastiran ¢alisma, kadinlarda saflik simgesinin gelinlik
ile cinsellik simgesinin ise dekolte kiyafetlerle sunuldugunu gostermektedir.”> Med-
yada kadinlarin temsil bi¢imleri iizerine 2008 yilinda yapilan arastirmayi aktaran
Kutlu’ya gore gilindiiz kusag1 programlarinda gelin programlar1 yapilarak kadina ev
i¢i roller yine keskin sekilde c¢izilmektedir. Magazin programlarinda sunucu genelde
obje olarak temsil edilen giizel bir manken olmakta, yine kadinlarin 6zel hayati ma-
gazin i¢eriklerinde masaya yatirilmaktadir. Yarisma programlari ve bilgi yarigsmasi
programlarinda ise daha ¢ok erkek sunucu kullanilir. Erkek bilgi, akil, fiziksel gii¢
iceren programlarda; kadinlar dedikodu, ev konulu programlarda temsil edilmektedir.
Ekonomi, siyaset gibi bilgi agirlikli programlarin hedef kitlesi erkektir ve konuk ola-
rak da erkek ve kadin oranina bakildiginda 4 erkege 1 kadin diisecek sekilde kadinlar
daha az yer almaktadir. Magazin, dekorasyon, giindiiz kusag: programlarinin hedef
kitlesi ise kadinlardir. Haber sunumlarinda kadinlar giizellikleri baz alinarak sunucu
koltugunda goriintirken erkekler fiziksel 6zellikleri arka planda mesleki basarilari
baz alinarak haber programini sunmaktadirlar.>°

Kadinin medyada haber olma bi¢imlerini inceleyen arastirmaya gore kadinlar ya ta-
mamen cinsiyetlerinden soyutlanarak ya da bedeni lizerinden cinsellikleri vurgulana-
rak yer almaktadir.”” Haber iceriklerini inceleyen arastirmalar gostermektedir kika-
dinlar yasadig1 siddet haberleriyle habere malzeme olmaktadir, kadinlarin basarilar
goriinmez durumdadir. Kadinlar haberlerde kaynak degillerdir ve 6zel alandaki dene-
yimleri ile siyaset arasinda bag kurma islevi gormektedirler.®

54 Ozden Cankaya, TRT: Bir Kitle Iletisim Kurumunun Tarihi: 1927-2000 (istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari,
2003), 232.

55 Pembe Behgetogullar, “Miizik Videolarinda Kadin imgesi ve Kadina Yonelik Siddet”, Televizyon Kadin
ve Siddet, derleyen: Nur Betiil Celik (Ankara: Diinya Kitle iletisimi Arastirma Vakfi KIV Yayinlari, 2000),
264-265.

56 Asuman Kutlu, “Televizyon Dizilerinde Toplumsal Cinsiyet A¢isindan Kadinin Sunumu: Kanal D’de
Yayinlanan Yaprak Dokiimii Dizisinde Kadin Karakterler” (Yiiksek lisans tezi, Istanbul Universitesi, 2010).

57 Tiilin Durukan, “Diinden Bugiine Girisimcilik ve 21. Yiizyilda Girisimciligin Onemi”, Girisimcilik ve
Kalkinma Dergisi 1, sy. 2 (2006): 28-32

58 Lana Rakow ve Kimberlie Kranich, “Televizyon Haberlerinde Gosterge Olarak Kadin”, Medya Kiiltiir
Siyaset i¢inde, der. Siileyman Irvan (Ankara: Alp Yayinevi, 2002), 531-532.
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2.2. Reklamlarda Toplumsal Cinsiyet Egitsizligi

Reklamlar tiiketimi tesvik etme, kitleleri yonlendirme giicline sahiptir ve toplumun
kiiltiirel 6zelliklerini yansitmaktadir. Insanlar etkilemek i¢in bag kurmaya gabala-
yan televizyon reklamlar1 ataerkil ideolojiyi pekistirecek sekilde hazirlanmaktadir.
Reklamlarin amaci {iriin pazarlamaktan ¢ok imaj yaratmak ve nasil davranmalar1 ge-
rektigini bireylere dikte etmektir.*®

Reklamlar, toplumunun kiiltiir kodlarini igerisinde barindirmaktadir.®® 2000 ve 2004
yillar1 arasinda 100 reklam igerigi incelenmis erotik malzeme olarak kadin kullanimi1
artarken ¢alisan kadin sayisinin azaldig1 gozlenmistir. Erkek dis ses, kadina direktif-
ler vermektedir.®! Reklamlar eglence yaninda iriin hakkinda bilgi de verme islevine
sahiptir. Tiiketicinin sorunlarina ¢6ziim bulmali, eglendirmeli, {iriinii almalar1 i¢in
ikna etmelidir. Bunu yaparken de duygusal bag kurma mekanizmasini kullanmakta
bunu basariyla yerine getirmek icin de sik¢a toplumsal cinsiyet rollerine uygun rek-
lamlar hazirlanmaktadir. Yani kadinlar obje olarak goriilmektedir: zayiftir, ev iciyle
sinirlidir, annedir, estir. Ona talimatlar1 veren ses erkektir. Kadin sesi kullanildiginda
ise yaptigi ev ic¢i roliinli pekistirmeyi anlatmaktadir, yaptig1 temizlik sonrasi yasadigi
mutlulugu anlatmak gibi.*?

Reklam diinyasinda da ataerkil diizen devam etmektedir; kadinlar kaliplarin disina
cikamamaktadir. Erkegi tamamlayan bir nesne olarak goriilen kadin erkek {izerinden
kimligini bulmaktadir. Kariyer sahibi olarak reklamlarda resmedilen kadinlar tele-
vizyonda empoze edilmeye ¢alisildigr gibi nasil olmas1 ya da olmamasi1 gerektigine
vurgu yapilarak kaliplara sokulmaktadir.

Televizyondaki diger iceriklerle benzer sekilde reklamlarda da ataerkil kodlar kul-
lanilarak kadinlar cinsel obje olarak sunulmakta, 6zel alanla sinirlandirilmakta ve

59 Yunus Kog, “Temizlik Uriinii Reklamlarinda Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Incelenmesi” (Yiiksek lisans
tezi, Batman Universitesi, 2020).

60 John Fiske, Understanding Popular Culture (Cambridge: Unwin Hyman,1989), 6.

61 Kula Nesrin Demir, “Kiiltiirel Degisimlerin Reklamlarda Kadin ve Erkek Rol Modellerine Yansimas1”,
Firat Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 16, sy. 1 (2006): 285-304.

62 Cankaya, TRT Bir Kitle Iletisim Kurumunun Tarihi: 1927-2000, 232.
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televizyon programlarinda kadin cinselligi vazgecilmez unsur olmaktadir.®

Reklamlarda erkekle birlikte resmedilirken de baskin karakter yine erkektir, 6n planda
olan erkek arka planda kalan kadindir. Reklamlarda kadin pasif, bakilan; erkek aktif,
bakan seklinde resmedilmektedir. Kadin, erkek arzusuna hizmet eden obje yerine
konulmaktadir. Cinselligiyle 6n plana ¢ikartilan kadin ekonomiyi elinde bulunduran
erkegi etkileme amaciyla reklamlarda kullanim amac1 tasimaktadir.

Kadinlar erkeklere nazaran daha fazla ekran yiizii olarak goriinmektedir. Reklamlar
kadinlar1 ev isleriyle sinirlandirdig: i¢in 6zel alanla ilgili reklamlarda kadinlar kul-
lanilmaktadir, ayrica erkekleri miisteri konumuna oturttugu i¢in kadin bedeni tizerin-
den {irlin tanitimi1 yapilarak dikkat ¢ekilmek amaglanmaktadir.®

Reklamlarda kadinin sik kullanilma sebebi cinsel bir obje olarak goriilmesi yaninda
evin aligveris islerinden sorumlu olmasindan dolay1 hedef kitleye yonelik bir strateji-
dir. Kadinlar bireysel olarak yansitilmamakta, erkegi rahat ettirmek diizeni saglamak
zorundaymis gibi rollerle reklamlarda kendisine yer bulabilmektedir. Kadin reklam
filmlerinde mutfak, banyo gibi 6zel alanlarda gosterilirken erkekler kamusal alanda
yer almaktadir. Kadinlar daha ¢ok temizlik {iriinii gibi 6zel alan1 simgeleyen reklam-
larda temsil edilirken erkekler ara¢ gibi kamusal alan1 simgeleyen reklamlarda daha
sik temsil edilmektedir.

2.3. Dizilerde Toplumsal Cinsiyet Egitsizligi

19. yy.’da Emile De Birardin isimli Fransa kaynakl1 gazete kitle iletisim araci olmak
ve okuyucusunu baglamak amacgli dizi roman1 yayinina baslamis ve bundan esinlene-
rek televizyonlarda dizi mantig1 olusturulmustur.®

Mutlu’nun arastirmasina gore bir olay Orglisii ¢cercevesinde dramatik anlatilar olan
televizyon dizileri tekrar edilen diizenli igerikleri siirekli olmalariyla yaymak iste-
digi mesaj1 etkin sekilde kisa siirede ulastirmaktadir. Tiirkiye’de TRT televizyon ya-

63 Niliifer Timisi, Medyada Cinsiyet¢ilik (Ankara: Bagbakanlik Kadin Statiisii ve Sorunlar1 Genel
Midirligi Yay.,1997), 32.

64 John Berger, Gorme Bigimleri trc. Yurdanur Salman (istanbul: Metis Yayinlar1, 2006), 63-64.

65 Zeynep Giiltekin, “Bir Popiiler Kiiltiir Uriinii Olarak Mafya Dizileri: Kurtlar Vadisi Ornegi” (Yiiksek
lisans tezi, Gazi Universitesi, 2006), 48.
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yinciligina diizenli olarak gegerek dramalar liretmeye baslar. 70’11 yillarin basinda
Fizik¢iler, Palto gibi oyunlar yapilmaya bagslanir, 70’lerin ortasinda edebiyat uyarla-
ma igerikleri izleyiciye sunulur. Ozel televizyonlarin olmadigi bu dénemde reyting
kaygisinin olmadigr kiiltiirel birikimin 6nemsendigi igerikler {iretilmistir.*® Giinliik
sorunlart anlatan Giirol Gokg¢e’nin yonetmen koltugunda oturdugu Hayattan Yaprak-
lar Tirk televizyonlarinda yapilan ilk dizidir.®’

Celenk’in arastirmalarina gore 90’larda 6zel kanallarin yayginlasmasiyla televizyon
dizilerinde her tiirden igerik yayinlanir. RTUK arastirmalar1 gdstermektedir ki Tiirk
televizyonlarinda en ragbet goren igerik Tiirk kiiltiirlinii anlatan dizilerdir ve kadinlar
tarafindan daha ¢ok tiiketilmektedir. Ozel kanallarin olmadig1 70°1i yillarda TRT de
yayinlanan Kaynanalar ve Bizimkiler gibi uzun yillar devam eden dizilerde siradan
hayatlar ve insan iliskileri anlatilirken 90’11 yillarda 6zel kanallarin yayina basla-
mas1 ve reyting kaygilariyla kadinin meta olarak kullanildig: igerikte diziler, yayin
hayatina baslamistir. 90’larda arabesk kiiltiirlin yayginlagmasiyla arabesk sarkicila-
rin rol aldig1 Canisi, Firat gibi diziler yayinlanirken 1996 yilinda yasanan Susurluk
kazas1 sonras1 Deli Yiirek, Kurtlar Vadisi gibi mafya igerikli diziler yayginlagsmaya
baslamistir. 2000’11 yillarin basindan itibaren Dadi dizisiyle baslayan yabancilardan
alinan patentle yerli versiyonunun iiretildigi durum komedileri yayinlanir. Ardindan
Anadolu’da gegen tore kavrami etrafinda sekillenen hikayelerin anlatildig1 Zerda, As-
mali Konak gibi diziler Uretilir. Yaprak Dokiimii, Ask-1 Memnu gibi edebi uyarlamalar
da en ¢ok reyting alan dizi igeriklerindendir.®® 2010 yil1 sonrasit Muhtesem Yiizyil ile
baslayan Osmanli donemini anlatan dizi i¢erikleri yogun ilgi gordiigiinden iiretilmeye
devam etmektedir.

Dizilerde is boliimiinde cinsiyet¢ilik kadinin anne ve es olarak ataerkil yap1 igerisin-
de sunulmasi seklinde goriilmektedir. Dizilerde kadin 6zel alanla sinirlandirilmakta-
dir.%° Kadinlar iist sinifa da mensup olsalar ¢alismaz, 6zel alanda giinliik rutinlerini
devam ettirirler.”’ 80°1i yillarda TRT de yayinlanan Merakli Melahat ve Perihan Abla

66 Erol Mutlu, Televizyonu Anlamak, (Ankara: Ayrag¢ Kitapevi, 2008), 147-155.
67 Cankaya, TRT: Bir Kitle Iletisim Kurumunun Tarihi:1927-2000, 129-133.

68 Sevilay Celenk, Televizyon Temsil Kiiltiir: 90°[1 Yillarda Sosyokiiltiirel Iklim ve Televizyon I¢erikleri,
(Ankara: Utopya Yay., 2005), 304-305.

69 Tania Modleski, “The Search for Tomorrow in Today’s Soap Operas”, Feminist Television Criticism : A
Reader, ed. Charlotte Brunsdon, Julie D’Acci, Lynn Spigel (New York: Oxford University Press, 1997), 44.

70 Christine Geraghty, Kadinlar ve Pembe Dizi, trc. Nur Irven (Istanbul: Afa Yayinlari, 1996), 59-60.
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gibi dizilerde kadinlar ev kadin1 olarak yetenekleriyle 6n planda ve evlerinde goste-
rilmis; erkekler meyhane, is yeri gibi mekanlarda gosterilerek toplumsal roller ayril-
mustir. Dizilerde erkek kamusal, kadin 6zel alanda gosterilmektedir.”! Arastirmalar
dizilerde toplumsal cinsiyet esitsizliginin pekistirildigini gostermektedir.”” Kadinlar
pasif bireyler olarak yansitilmaktadir. Egitim seviyesi, gorlintiisii ve meslegi itiba-
riyle erkegin arka planinda temsil edilen kadin yas olarak da erkekten kii¢lik temsil
edilmektedir.”

Erkekler dizilerde kamusal alanda, gii¢lii, iradeli ve evin reisi olarak temsil ala-
n1 bulmaktadir. Kadin evin diizenini saglarken erkek ekonomik olarak giicii elinde
bulundurmaktadir. Kadinlar dedikodu yapan, erkegini nasil evde tutmasi gerektigine
kafa yoran, hemcinsleriyle iliskileri sorunlu bireyler olarak dizilerde karsimiza ¢ikar-
ken ailede ¢ocuk ya da evlilik lizerinden sorun oldugunda bunun sebebi gibi yansitil-
maktadir. Dizilerde kadinlar ekonomik olarak gii¢lii goriildiigiinde bu gii¢ koca ya da
babadan gelmekte kotiililk pesinde kosan karakterler olarak resmedilmektedir; eger
kadin yoksulsa basina biitiin felaketler gelmekte onu yine bir erkek kurtarmaktadir.”
Kamusal alanda temsil alan1 bulan kadinlarin yine ilk goérevi evdeki diizeni saglamak,
iyi anne ve vefali es olmaktir. Is yasaminda da daha ¢ok hizmet sektdriinde ¢alisan
bireylerdir. Erkek doktor, patron rollerinde daha ¢ok goriiniirken kadinlar hemsire,
sekreter rollerinde karsimiza daha ¢ok ¢ikmaktadir.”

Dizilerin tiirii degisse de kadin ve erkege bigilen toplumsal roller sabit kalmakta-
dir. Kadina yonelik siddetin dram dizilerinde ¢atismanin odagina oturmasi yaninda
benzer durumlar komedi tiirlinde de goriilmektedir. Avrupa Yakasi’nda (2004) Ash
ve Volkan karakterlerine ailenin davranis seklinde oldugu gibi, ince Ince Yasemince
(1995) durum komedisinde de benzer sekilde itilmis ve Kakilmis skecinde kadina
yonelik siddet mesrulastirilmaktadir.

71 Mutlu, Televizyonu Anlamak, 219-220.

72 Elif Akcali ve Irem Inceoglu, “Kadinlik ve Erkekligin Degismeyen Halleri: Televizyon Dizilerinde
Toplumsal Cinsiyet”, Fe Dergi 12, sy. 2 (2020), 161-173.

73 Erdal, “Prime-Time Televizyon Dizilerinde Toplumsal Cinsiyet Rolleri A¢isindan Ailenin Sunumu”.

74 Nazli Sentiirk, “Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Kadinin Medyada Temsili: Kadin ve Ufak Tefek
Cinayetler Dizilerindeki Kadin Karakterler” (Yiiksek lisans tezi, Atatiirk Universitesi, 2019).

75 Nuray Bediik, “Gelenek, iktidar iliskileri ve Toplumsal Cinsiyet Temsillerinde Melezlesme: Tiirk
Televizyon Dizileri Uzerine Bir Séylem Analizi” (Yiiksek lisans tezi, Yeditepe Universitesi, 2009).
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Dizilerde erkekler tarafindan kadinlar psikolojik, fiziksel siddete maruz kalmakta ve
bunu kiskanglik, namus gibi kavramlara dayandirarak erkegi hakli gosterme egilimi
i¢ine girilmektedir.”

Dizilerde erkek cocuk dogurmak erdem meselesi haline getirilmekte; kadinin top-
lumsal gelisim ve doniisiimiiniin 6nilinde engel olan tore, berdel gibi kavramlar nor-
mallestirilerek sunulmaktadir.”” Pembe dizilerde kadin; kurtarilmay1 bekler zayiftir,
gliclityse de kotii karakterlidir.”® Maddi manevi giiglii kadinlara serbest etiketi yapis-
tirtlmaktadir.”

2.3.1.Hayat Sarkis1 Dizisi Ornegi ile Toplumsal Cinsiyet Egsitsizligi

Hayat Sarkisi dizisi Gliney Kore dizisinden uyarlanmistir ve toplamda 57 bolim
olarak Kanal D’de haftalik olarak 2016-2017 yillar1 arasinda yayinlanmistir. Yapimi
Most Prodiiksiyon, yonetmeni Cem Karci, olan dizinin senaryosunu Mahinur Ergun
yazmistir. Oyuncular Ahmet Miimtaz Taylan (Bayram), Burcu Biricik (Hiilya), Bir-
kan Sokullu (Kerim), Tayan¢ Ayaydin (Hiiseyin), Seray Gozler (Sitheyla), Ahmet Sa-
ragoglu (Salih), Ecem Ozkaya (Melek), Pelin Oztekin (Zeynep), Gamze Demirbilek
(Hatice Hala).

Ayn1 koyden olan kan kardesler Bayram ve Salih ¢ocuklar1 biiyiidiigiinde evlendir-
mek iizere sdz verir. 1ki oglu olan Bayram, Almanya’da okumus ¢evre miihendisi olan
oglu Kerim’in okulu bitince Kerim’1 Salih’in biiyiik kiz1 Melek ile evlendirmek {izere
koye gelir. Kerim ayn1 zamanda Salih’in kiiciik kiz1 Hiilya’nin ¢ocukluk askidir ve
Hiilya ¢esitli oyunlarla Kerim ile evlenir. Geleneklerine bagli olan Cevher ailesi kos-
kte gelinler ve Bayram’in gayrimesru ¢ocugu Bade’yle yasarken Hiilya’nin sorunlu
geemisi slirekli problemlere neden olur.

Aile vurgusunun sikca tekrarlandigi dizide ataerkil sistemin geregi olarak ailede ka-
din ve erkeklerin rolleri cinsiyete gore ayrilmaktadir. Dizide e§itimli olmalarina rag-

76 Ozsoy, “Yerli Televizyon Dizilerinde”, 225-246.

77 Dilek imanger, “Tiirkiye’de Yerli Televizyon Dizilerinde Geleneksel ve Modern Kadin Kimliginin
Sunumu”, Medya ve Kadin iginde, ed. Dilek imanger (Ankara: Ebabil Yayincilik, 2006).

78 Abercrombie, Television and Society, 72.

79 Saktanber, “Women in The Media in Turkey”, 155.
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men kadinlar ¢alismiyor, ekonomik olarak erkege bagimlidirlar, erkekler kendilerine
ait holdingde calisir ve is meseleleri 6nemli olarak goriilmesi nedeniyle kadinlarin
yaninda giindeme getirilmemektedir. Evin erkekleri ikinci iliskilerini rahatlikla yasa-
yip aciklayabilmektedir. Bayram karakteri geleneksellik adi altinda kadinlar1 erkege
bagimli ve mutfakla sinirlandiran climleler kurdugu i¢in evin ergen kizi Bade tarafin-
dan stirekli ¢ok ilkelsin baba diyerek elestirilmektedir.

Dizide kadinlar kocalarina hizmet etmekte, 6nemli meselelerin disinda tutulup gizli
sekilde olaylara miidahale ettiklerinde ise daha biiyiik hatalara neden olmaktadirlar.
Imancer’in belirttigi gibi diger televizyon igeriklerinde oldugu gibi Hayat Sarkis:
dizisinde de erkek bebek yapmanin 6nemi vurgulanarak kiz bebek yapmak eksiklik
olarak yansitilmaktadir®. Bayram saf koylii kizi gelin aramakta ancak biiyiik oglu
Hiiseyin evlilik dis1 iliski yasarken kii¢iik oglu Kerim evlilik dis1 bebek yapmaktadir.
Evlilik dis1 iliski yasayip ¢ocuk yapan tesbihini elinden diisiirmeyen Bayram karak-
teri dizide sevimli sekilde yansitilmaktadir.

Dizinin 9 Subat 2016 tarihinde baslayan ilk béliimii ve devam eden haftalardaki top-
lamda 10 boliimi incelenmistir.

1. bolimde Hiilya’nin kiiciikliigiinlin gosterildigi sahnede babasi bor¢larindan dolay1
alacaklilar tarafindan hirpalaninca kii¢iik kiz ¢cocugu, zengin kocayla evlenecegini
soylemektedir. Bu sahne kadinin ekonomik 6zgiirliige sahip olmasi yerine zengin
koca bularak erkege bagimli olmasini destekler niteliktedir.

2. bolimde Bayram evlilik dis1 kiz1 Bade’yi eve getirir ve esi Siiheyla aglarken oglu
Hiiseyin annesine “yapacak bir sey yok olan olmus” der. Bayram da “be§enmeyen
kendine baska yol ¢izsin” diyerek resti ¢eker. Kadin gitmeye kalkinca da baskiyla eve
dondiirtilme ¢abasi gosterilir. Bu sahnelerde erkek rahatlikla yanlislar1 yapip agiklar-
ken kabullenemeyen kadini baskiyla kabullenmeye zorlamaktadir. Erkek istedigini
yapabilir ve evlilik dis1 iligki yasayabilir gibi yansitilmaktadir.

3. boliimde Bayram evlilik dis1 iliski yasadigi kadinin zor durumda kaldigini soyleye-
rek esiyle yasadigi eve getirir ve birlikte yasamaya zorlar. Esi tepki gosterince kadini
azarlayip durumu kabullendirmeye calisir ve esinden kiyafetlerini kadinla paylagma-
sin1 isteyecek kadar ileri gitmektedir.

80 Imanger, “Geleneksel ve Modern Kadin Kimliginin Sunumu”.
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4. bolimde evin halas1 Hatice Melek karakterinin biriyle birlikte oldugu i¢in ¢ikan
dedikoduyu anlatirken “kizi kirlettiler” diyerek kadinin iliski yasamasi kirlenmek
olarak tanimlanir.

5. boliimde kiz torun yapmanin sorun olarak gosterildigi sahnelerde erkek torun yap-
mak Oonemli bir sey gibi yansitilir. Hiiseyin Melek ile iliski yasadig1 icin Melek’e
“metres” denir, evli kadinla iliski yasayan erkekleri etiketleyen bir isim belirtilme-
mektedir.

6. boliimde Kerim’in ¢ocuklugunun gosterildigi sahnede okula gitmek istemedigi i¢in
aglayan Kerim’e babasi1 “ilk giinden kiz bebeleri gibi aglama” der. Kizlar zayif ve
aglayan kisiler erkekler ise gliclii ve aglamamas1 gereken kisilermis gibi alg yaratil-
maktadir.

Hiiseyin, Zeynep ile bosanmak istedigini sOyler ve baska bir kadin1 seviyorum agik-
lamasinda bulunur. Benzer agiklamayi1 kadinlarin yaptigi 6rnege televizyonlarda sik
rastlanmamaktadir.

7. boliimde Hatice Hala gelinleri Siiheyla’ya “sen daha varliklisin diye annem seni
Bayram’a istemedi” der. Kadinin erkekten varlikli olmasi sorun olarak goriilmektedir
ve erkek maddi olarak kadindan daha iyi durumda olmasi1 gerekir algisi olusturulmak-
tadir.

8. bolimde evin yasli halas1 evlenmeyen Hatice’ye “evde kaldi” tabiri kullanilir.
Evlenmeyen erkek icin bir tanim mevcut degildir. Eltiler arasindaki ¢ekisme erkek
doguran eltiyi kiz doguran eltinin kiskanmasina baglanarak yine erkek ¢cocuk yapmak
onemli gibi yansitilmaktadir.

9. boliimde dans hocas1 gay secilerek LGBT bireylerin meslek alani sinirli yansitil-
maktadir.

10. boliimde Hiiseyin, Zeynep ve Melek ile iliskisini birlikte devam ettirecegini agik-
lar. Erkek karakter ahlaken ve hukuken yapilan yanlis1 rahatlikla agiklayarak hayati-
na bu sekilde devam edebilmektedir.

Dizilerde kadinlara aileyi bir arada tutma gorevi addedilmis; kadinlar, geleneklerine
bagli ve kamusal alandan ziyade 6zel alanda gosterilerek aile ic¢i iliskilerdeki durumu
iizerinden ele alinmaktadir.
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Tiirk dizilerinde aile kutsanirken namus kavrami kadin iizerinden ele alinmaktadir.
Kadinlarin evlilik dis1 iliski yasamas1 yadirganir ve iliskiler evlilikle sonlanmalidir.
Kadinlarin anne olmalar1 biitiin sifatlarinin iizerindedir.®! Kadin sunumu amagli ya-
pilan nicel igerik ¢Ozlimlemeleri arastirmalart gostermektedir ki kadinlar medyada
sekreter, hemsire gibi toplumun kabul gordiigii mesleklerle ve iyi egitim almis ¢alis-
mayan 0zel alanda geleneksel roller olan anne, es gibi rollerle sunulmaktadir. Med-
yada erkek egemen ideolojiler ¢er¢evesinde olusturulan kadin kimlikleri kadin1 pasif
olarak yansitmakta cogunlukla fedakar ve sadik rollerde anne, es olarak gosterilmek-
tedir.??

Hayat Sarkis1 dizisi 6rneginde oldugu gibi toplumsal cinsiyet esitsizligini vurgulayan
0zel alanda gosterilen kadin, evlilik dis1 iliskisini rahatlikla yasayan erkekler, erkek
bebek yapmanin dneminin vurgulanmasi, kadin karakterlerin hizmet sektdriinde ¢a-
ligmasi, kadinlarin hayatina yon verenlerin erkekler olmasiyla Tiirk televizyon ve
sinemasinda toplumsal cinsiyet esitsizligi tekrar edilmektedir.

Sonuc¢

Kadinin is yasamina girmesi bir¢ok sorunu beraberinde getirmistir. Bekledigi fir-
sat esitligini hi¢bir alanda bulamayan kadin, oy kullanamaz, mobbinge ugrar ve er-
kek egemen sOylemlerin etkisi altinda yasam miicadelesi vermeye baslar. Kadin tarih
boyunca varolus miicadelesi vermistir. Siyasal ve ekonomik olarak sosyal hayatta
yer edinemeyen kadina bir darbe de erkek egemen sOylemleri ve kadin1 asagi ¢ceken
diliyle medyadan gelmektedir. Hayat Sarkis: dizisi 6rneklemi iizerinden yiiriitiilen
calismada medyanin toplumsal cinsiyet esitsizligi konusunda erkek egemen sdylemi
gliclendirerek kadinlar agisindan olumsuz tutum igerisinde olduklar1 gozlenmistir.

Calismada elde edilen bulgularda kadinin geleneksel kaliplara sikistirildigi, medya-
da kamusaldan ¢ok 6zel alanla sinirlandirilarak es, anne sifatlariyla daha ¢ok temsil
edildigi sonucuna ulasilmistir. Kullanilan dil, kostiim, roller vb. agidan kadinlar erke-
gin arka planinda yer almaktadir. Toplumsal gelisim ve degisimler yasandikca sinema
ve televizyonda karsiligini bulur; ancak istenilen seviyeye ulasilamamistir. Toplumun
yarisini olusturan kadinlarin diger alanlarda oldugu gibi etki mekanizmasi giiclii ve
genis olan medyada da haksizliga ugrayip ikinci sinif muamele gérmesi kisir dongii

81 MEDIiZ, Medyada Kadinlarin Temsil Bigimleri Arastirmas1 Basin Toplantis1, 19.06.2008.

82 Saktanber, “Women in The Media in Turkey”, 154.
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olusturmaktadir.

Medyada toplumsal cinsiyet agisindan c¢esitlilige, kadin ve erkek rolleri belirlenmis
LGBT bireylere, yeterince yer verilmedigi anlasilmaktadir. Roller keskin sekilde ay-
rilmaktadir.®® Medya, cinsiyet rollerinde esitligi yansitmada olumsuz bir tutum sergi-
lemektedir. Kitle iletisim araglarinda kadin reklamda da dizi de olsa her durumda aciz
olarak resmedilmektedir. Cinselligiyle bir obje ya da desteklenmesi gereken zayif bir
kisilik olarak sunulmaktadir. Anne, es gibi kavramlarla 6n plana ¢ikartilan kadin pro-
filine bagimsiz, kendine yeten seklinde medyada rastlamak neredeyse imkansizdir.?

Toplumun hak ettigi esitlige ve huzura kavusabilmesi i¢cin oncelikle devlet nezdinde
esitlikei, 6zgiirliikcii her tirlii ayrimcilik ve siddetle miicadeleyi esas alan politika-
lar benimsenmeli ve bu zihniyetin kitlelere yayilmasi saglanmalidir. Ilkdgretim ve
ortadgretim programlarinda toplumsal cinsiyet esitsizligi konusunda dersler verilmeli
ve bireyler bu konuda egitilerek bilin¢ diizeyleri artirilmalidir. Toplumsal cinsiyet
alaninda esitsizlikle ilgili denetim mekanizmalar1 kurularak toplumsal cinsiyet esit-
sizligine vurgu yapan igerikler kontrol edilmelidir.

Yapimcilar esitlik¢ci mesajlar verecek sekilde reklam filmlerinde diizenlemeye gitme-
lidir, bu da ancak egitimle basarilabilir. Reklam, dizi, sinema gibi alanlarda yazarla-
rin toplumsal cinsiyet esitsizligi konusunda egitimli ve duyarli olmalar1 buna uygun
icerikler tiretmeleri gerekmektedir. Kadinin anne ve es disinda birey olarak yer aldig1
yapimlara yer verilmelidir.

Medya kuruluslar1 ideolojilerin iiretilmesi ve benimsetilmesi asamasinda etkilidir ve
toplumsalrollercinsiyetesitsizlikleri gibi konularin yansitilmasive gliclendirilmesinde
etkin olmaktadir. Kamu yararini gézetmesi gereken medya kuruluslar1 toplumsal de-
gisimler ve kiiltiirel degerler konusunda daha hassas olmali ve her icerik iiretiminde
sorumlulugunun bilincinde olmalidir. Medyada cinsiyet¢i dil ve sdylemlerin Oniine
gecilmelidir. Medya igeriklerinin yorum asamasinda medya okuryazarligi oldukc¢a
Oonemlidir.

Degisen toplum yapisi sonucunda degisen toplumsal rollerin sunumu kitle iletisim
araglarinda da yenilenmelidir. Sinema ve televizyonda kadin ve erkege bigilen top-

83 Yasemin Inceoglu, Medyada Kadin Imaji, erisim 29 Temmuz 2023. http://www.yasemininceoglu.com/
makaleler.

84 Kutlu, “Televizyon Dizilerinde Toplumsal Cinsiyet A¢isindan Kadinin Sunumu”, 102.
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lumsal roller yiizyillardir gelen kaliplarin disina ¢ikarak gercek hayatta karsiligini
bulacak sekilde diizenlenmelidir. Arastirma gostermektedir ki medyada kadina bigi-
len roller toplumu etkilemektedir ve hayat, sanati taklit etmektedir.
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