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Oz

Giinliik yasamda 6nemli bir yer edinen sosyal medyada insanlar fikirlerini, yasadiklari olay-
lar1 veya katildiklar1 etkinlikleri gercek zamanli olarak paylasmaktadir. Twitter/X ise politik
meselelerin hizla yayildigi, tartisildigr ve bu konularda etkilesime girildigi bir mikroblog
platformu olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bir¢ok kisi 6zellikle siyasi diisiincelerini duyurmak ve
siyasi geligsmeleri takip etmek amaciyla Twitter/X’i kullanmaktadir. Bununla birlikte, se¢im
donemleri basta olmak lizere siyaset¢ilerin de Twitter/X’1 aktif bir siyasal iletisim arac1 ola-
rak kullandiklar1 bilinmektedir. Twitter/X’in bdylesine gii¢lii bir siyasal iletisim mecras1 ha-
line gelmesiyle birlikte, bu ¢alismada iiniversite 6grencilerinin Twitter/X’1 siyasal amaglarla
kullanim bi¢imleri incelenmistir. Bu amagla liniversite 6grencilerinin demografik 6zellikleri
(cinsiyet, yas, medeni durum vb.), Twitter/X kullanim aligkanliklar1 (paylasim sikligi, takip-
¢i sayist vb.) ve Twitter’daki siyasal katilim diizeylerine iliskin veriler anket yoluyla toplan-
mustir. Toplanan verilere agiklayict ve dogrulayici faktdr analizleri uygulanmistir. Arastirma
bulgulari, Twitter/X kullanan 6grencilerin yaklasik yarisinin platformu siyasal amaglarla
kullandigin1 géstermektedir. Ayrica Twitter/X’in siyasal amagli kullanim diizeyi, 6grencile-
rin bu platformu ne kadar siiredir kullandiklarina ve giinliik kullanim siirelerine bagli olarak
anlamli farkliliklar gdstermis; ancak cinsiyet veya yas gibi temel demografik 6zelliklere
gore anlaml1 bir farklilik bulunmamistir. Bu ¢alisma kapsaminda elde edilen sonuglar, litera-
tiir 15181nda tartigilarak gelecekteki arastirmalar ve uygulayicilara yonelik dnerilerle birlikte
sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, Twitter/X, Dijital siyasete katilim, Universite gen¢ligi

1 Dr. Ogr. Uyesi, istanbul Gedik Universitesi IISBF, Yonetim Bilisim Sistemleri, Istanbul, Tiirkiye,
halime.eker@gedik.edu.tr, ORCID: 0000-0001-5310-7627
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Political Participation in the Digital Sphere:
The Use of Twitter/X for Political Aims by University Students

Abstract

In social media, which has an important place in daily life, people share their ideas,
events they have experienced or activities they have participated in real time. Twit-
ter/X comes to the fore as a microblogging platform where political issues are rapid-
ly disseminated, discussed and interacted. Many people use Twitter/X especially to
publicise their political opinions and follow political developments. In addition, it is
known that politicians also use Twitter/X as an active political communication tool,
especially during election periods. As Twitter/X has become such a powerful political
communication channel, this study analyses the ways in which university students
use Twitter/X for political purposes. For this purpose, data on university students’
demographic characteristics (gender, age, marital status, etc.), Twitter/X usage habits
(e.g. frequency of sharing, number of followers) and political participation levels on
Twitter/X are collected through a survey. Exploratory and confirmatory factor anal-
yses are applied to the collected data. The findings of the study show that about half
of the students who use Twitter/X use the platform for political purposes. Moreover,
the levels of political use of Twitter/X showed significant differences depending on
how long students have used the platform and how long they use the platform per day;
however, there was no significant difference according to basic demographic charac-
teristics such as gender or age. The results obtained within the scope of this study are
discussed in light of the literature and presented with suggestions for future research
and practitioners.

Keywords: Social media, Twitter/X, Digital political participation, University youth

1. Giris

Dijital iletisim ¢aginda sosyal medya, 6zellikle gencler i¢cin dnemli bir etkilesim ve
bilgi edinme ortam1 haline gelmistir. Glinlimiizde siyasal konular da yogun bi¢cimde
sosyal medya ilizerinden tartisilmakta ve bireyler toplumsal-siyasal gelismelere dair
gorlislerini ¢evrimigi platformlarda paylasmaktadir. Twitter (yeni adiyla X), 2006
yilinda kurulan ve kullanicilarin ger¢gek zamanli kisa mesajlar (“tweet”ler) yayimla-
malarina olanak taniyan bir mikroblog sitesidir. Platformda her giin ¢esitli konularda
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milyonlarca mesaj okunmakta ve paylasilmaktadir.? Twitter/X, sagladigi anlik iletigim
akis1 sayesinde haber niteligindeki iceriklerin hizli yayilmasini miimkiin kilmaktadir.
Nitekim yapilan bir ¢alisma, Twitter’in geleneksel bir sosyal agdan ziyade haber
medyasi islevi gordiigiinii ortaya koymustur.’> Ozellikle siyasi meselelerde Twitter/X,
kamuoyunun nabzini tutan ve siyasi aktorler ile vatandaslar arasinda dogrudan etki-
lesim kurulan bir mecra konumundadir. Bir¢ok kullanict siyasi fikirlerini duyurmak
ve siyasal tartismalara katilmak icin Twitter/X’i tercih etmektedir. Benzer sekilde,
siyasetgiler de hem gilindelik siyasi iletisimde hem de se¢cim kampanyalar1 sirasinda
Twitter/X’1 aktif bicimde kullanmakta, destekg¢ileriyle hizli bir sekilde iletisim kura-
bilmektedir.

Sosyal medya kullaniminin yayginlasmasiyla birlikte genglerin siyasi katilim pratik-
lerinin de ¢evrimi¢i mecralara kaydigi gozlemlenmektedir. Giincel arastirmalar, geng-
lerin siyasi bilgi ve tartismalara katiliminin dijital platformlar araciligiyla belirgin
bicimde arttigini1 gostermektedir. Bu baglamda, dijital mecralarin genclerin siyasal
soylem ve eylemlerine etkisini anlamak akademik ve toplumsal agidan 6nemlidir. Bu
caligma, iiniversite 6grencilerinin Twitter/X’1 siyasal amaglarla ne sekilde kullandik-
larin1 ve bu kullanimin ¢esitli faktorlerle iliskisini ortaya koymay1 hedeflemektedir.
Bu dogrultuda istanbul’da dgrenim goren iiniversite dgrencileri ¢alismanin evrenini
olusturmus basit tesadiifi 6rnekleme yontemi ile secilen 310 6grenci ise arastirma
grubunu olusturmustur. Arastirmaya katilan 6grencilere Gililer ve Sezgin tarafindan
2019 yilinda gelistirilen Twitter’da Siyasal Katilim Olgegi uygulanmigtir. Devaminda
Olcegin giivenirligi ve gegerliligi incelenerek sirasiyla agiklayici ve dogrulayici fak-
tor analizleri gergeklestirilmistir. Daha sonra 6grencilerin Twitter/X’1 siyasal amacli
kullaniminin demografik degiskenlere ve platformu kullanim aliskanliklarina gore
farklilasip farklilasmadigi incelenmistir. Elde edilen bulgular tablolar halinde sunul-
mus ve yorumlanmistir.

2. Literatiir Taramasi: Sosyal Medya, Genglik ve Siyasal Katilim — Twitter Ornegi

2.1. Sosyal Medya ve Geng Siyasal Katilmina Genel Bakis

Geleneksel siyasal katilim formlarinin (6rnegin oy verme, parti iiyeligi) gengler ara-

2 Statista Research Department, “X (formerly Twitter) statistics & facts”, Statista, erisim 5 Ocak 2025,
https://www.statista.com/topics/737/twitter/#topicOverview.

3 Haewoon Lee Kwak vd., “What is Twitter, a Social Network or a News Media?”, Proceedings of the 19th
International Conference on World Wide Web i¢ginde (New York: ACM, 2010), 591-600.
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sinda geriledigi bir donemde, sosyal medya gencleri siyasete dahil etmenin yeni bir
yolu olarak goriilmektedir. Literatiirde, sosyal medya platformlarinin genglere kendi
goriislerini ifade etme, benzer fikirlere sahip kisilerle iletisime ge¢me ve ¢evrimi-
¢i aktivizme katilma imkani verdigi vurgulanmistir. Nitekim yapilan giincel arastir-
malar, sosyal medya kullaniminin genglerin siyasi katilimini artirabilecegini goster-
mektedir. Ornegin Urdiin’de 334 geng ile gerceklestirilen nicel bir arastirma, sosyal
medyanin genglerin siyasal katilimi {izerinde anlamli ve olumlu bir etkisi oldugunu
ortaya koymustur. Bu ¢alismada ayrica cinsiyetin dnemli bir ayirt edici faktor oldugu,
ozellikle sosyal medyay1 daha sik kullanan geng¢ kadinlarin siyasi katiliminin belirgin
bi¢cimde yiikseldigi rapor edilmistir.* Benzer sekilde, farkl: iilkelerden verileri ince-
leyen meta-analizler de ¢cevrimici ve ¢evrimdist katilim arasinda giiclii bir korelasyon
oldugunu gostermektedir; yani internet lizerinden siyasi igerikle etkilesen gencler,
protesto veya oy verme gibi ¢evrimdisi eylemlere de daha yatkin olmaktadir. Bunun-
la birlikte, bu korelasyonun nedensellik yonii belirsiz olup ¢evrimici etkinligin mi
cevrimdist aktivizmi tetikledigi yoksa zaten aktif olanlarin mi1 sosyal medyada sesini
duyurdugu konusunda temkinli olunmasi gerektigi belirtilmektedir.’

Sosyal medya, genglerin siyasal katilimini destekleyen bir¢ok yeni firsat yaratmistir.
Ozellikle sosyal medyanin haber ve bilgi kaynagi olarak geleneksel medyanin yerini
almasi1 genclerin siyasal bilincini doniistiirmektedir. Giincel bir istatistige gore geng-
lerin neredeyse %90°1 haber ve politik bilgiyi dogrudan sosyal medya platformlarin-
dan diizenli olarak edinmektedir.® Bu durum, genglerin siyasi konularla etkilesimini
kolaylastirmakta ve onlar1 geleneksel medyaya kiyasla daha anlik ve etkilesimli bir
bilgi akisina dahil etmektedir. Sosyal medyanin erisilebilirlik ve etkilesim 6zellik-
leri sayesinde, daha O6nce dislanmis veya apolitik goriinen geng kesimler bile cev-
rimi¢i ortamda kamusal tartismalara katilabilmektedir.” Ornegin, Burke ve Sen’in
Tiirkiye ve ABD’de genglerle yaptig1 karsilastirmali nitel arastirma, her iki iilkede

4  Abdelsalam M. Alodat vd., “Social Media Platforms and Political Participation: A Study of Jordanian
Youth Engagement”, Social Sciences 12, sy. 7, (2023): 402. https://doi.org/10.3390/socscil2070402.

5  Shelley Boulianne ve Yannis Theocharis, “Young people, Digital Media, and Engagement: A

Meta-Analysis of Research”, Social Science Computer Review 38, sy. 2 (2020): 111-127. https://doi.
org/10.1177/0894439318814190.

6  Nor Hafizah Abdullah vd., “Shaping the Future: Social Media’s Role in Youth Political Information and
Engagement — A Review of Literature”, International Journal of Academic Research in Business and Social
Sciences 14, sy. 12 (2024): 320-331.

7  Katrin Tiidenberg vd., Social Media as a Shaper, Enabler, and Hurdle in Youth Political Participation
(Springer Yay., 2024).
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de “siradan” genglerin sosyal medyay1 politik konularda tepki vermek, orgiitlenmek
ve tartigmalara katilmak i¢in kullandigini ortaya koymustur. Teknik imkanlar ve ele
alinan siyasi konular bakimindan benzerlikler bulunsa da kiiltiirel baglamin etkisiyle
genglerin hangi konular1 kamusal alanda tartisilabilir goérdiigii ve sosyal medyadaki
aktivizmin sinirlarini nasil ¢izdigi tilkeden iilkeye farklilik gdstermektedir.® Bu bul-
gu, farkli sosyal ve politik kiiltiirlerde genglerin ¢evrimigi siyasi davraniglarinin da
farkl1 sekiller aldigin1 gostermektedir.

Genglerin ¢evrimigi siyasal davranislarint anlamak i¢in yalnizca nicel egilimler degil
ayni zamanda nitel deneyimler de incelenmektedir. Nitekim Tiidenberg ve arkadas-
lar1, Estonya, Yunanistan ve Birlesik Krallik’ta genclerle yaptiklar1 derinlemesine
calismada geng aktivistlerin sosyal medyay1 giinliik hayatlarinin ve kimlik insalarinin
bir parcasi olarak nasil konumlandirdiklarini ortaya koymustur. Bu ¢alisma, 1rksal
adalet, toplumsal cinsiyet esitligi, LGBT+ haklar1 ve iklim krizi gibi ¢esitli mesele-
lerde genglerin ¢evrimicgi etkinliklerini incelemis; genglerin sosyal medyay1 politik
katilim repertuarlarina hem imkan saglayan hem de zaman zaman engel olusturan bir
ortam olarak gordiiklerini saptamistir. Ornegin bazi gencler, sosyal medyanin genis
kitlelere ulasma ve dayanigsma kurma konusunda 6nemli oldugunu belirtirken; bazi-
lar1 da ¢evrimigi aktivizmin yilizeyselliginden ya da dijital ortamda maruz kaldikla-
r1 tepkilerden dolay1 ¢ekinceler yasamistir. Bu bulgular, genglerin ¢evrimigi siyasal
katiliminin kisisel motivasyonlar, dijital okuryazarlik, 6z-yeterlik algis1 ve aile-okul
cevresi gibi ¢ok boyutlu etkenlerle i¢ ice gectigini gdstermektedir.’

Ote yandan, sosyal medyanin genglik katilimina etkileri konusunda elestirel
yaklasimlar da bulunmaktadir. Chen ve Stilinovic, Avustralya’daki gengler lizerine
yaptiklart ¢alismada sosyal medyanin demokratik katilimi1 otomatik olarak tesvik
etmedigini, aksine platformlarin algoritmik yapis1 ve gézetimci ekonomi mantiginin
katilim bi¢imlerini esitsiz hale getirebilecegini savunmustur. Onlara gore sosyal
medya, genglere Ol¢ek ve goriiniirliik kazandirsa da bu platformlarin ticari ve mer-
kezi yapilar1 nedeniyle belli basli seslerin 6ne ¢ikmasi kolaylasmakta, digerlerinin
katkilar1 ise golgede kalabilmektedir'®. Ayrica sosyal medyada karsilasilan dezen-

8  Barbara Ruth Burke ve Ayse Fulya Sen, “Social Media Choices and Uses: Comparing Turkish and
American Young Adults’ Social Media Activism”, Palgrave Communications 4, sy. 1 (2018): 40. https://doi.
org/10.1057/s41599-018-0090-z.

9  Katrin Tiidenberg vd., Social Media as a Shaper, Enabler, and Hurdle, 2024.

10 Peter John Chen ve Milica Stilinovic, “New Media and Youth Political Engagement”, Journal of Applied
Youth Studies 3, sy. 2 (2020): 241-254. https://doi.org/10.1007/s43151-020-00003-7.

105



ARASTIRMA MAKALESI

Q‘ EKLEKTIiK E-ISSN: 2980-2849

’ DOI: 10.61150/eklektik.2025030105

formasyon, asir1 partizan igerikler ve yanki odasi etkileri de genglerin siyasal 6gren-
me siire¢lerini karmasiklastirmaktadir. Bazi arastirmacilar, sosyal medyanin gencleri
gercek eylemden uzaklastirarak yalnizca igerik paylasip begenen “tiklama aktivistle-
ri” haline getirebilecegi uyarisinda bulunmaktadir. Ornegin, gengler sosyal medyada
siyasi gonderileri paylasmay1 basli basina yeterli bir eylem olarak goérebilir ve bu
da gercek diinyada siyasi katilimin (6rgiitlii faaliyet, oy verme gibi) azalmasina yol
acabilir.!!' Bunun yan1 sira algoritmalarin benzer goriisteki insanlar1 ve igerikleri bir-
birine yakinlastirmasi, genglerin farkli bakis agilarina maruz kalmasini sinirlayabilir.
Bu durum siyasi kutuplasmay1 derinlestirebilecegi gibi genglerin siyasi sOyleminde
yiizeysellesmeye de neden olabilir. Nitekim Oden ve Porter’in ABD’li genclerle 1lgili
caligsmasi, sosyal medya kullaniminin ¢ift yonlii etkilerine dikkat cekmektedir: Genel
olarak sosyal medyada siyasetle ilgilenen genglerin hem ¢evrimig¢i hem de ¢evrimdisi
olarak daha fazla katilim gosterdigi, ancak belirli platformlarda (6zellikle Facebook
ve Twitter’da) yogun vakit gecirmenin gengler arasinda duygusal kutuplasmay1 ar-
tirdig1 tespit edilmistir.!> Bu bulgu, sosyal medyanin gengler i¢in 6nemli bir katilim
alan1 olmakla birlikte, icerdigi iletisim dinamiklerinin genclerin karsit goriislere
tahammiiliinii azaltabilecek yonde etkiler barindirdigini gostermektedir.

Yeni medya ¢aginda sosyal medyanin siyasal iletisimin hem aracis1 hem de bigimlen-
diricisi haline gelerek bagimlilik diizeyinde kullaniminin bireylerin gergeklik algisini
doniistiirmesi de bir baska konudur. Bu baglamda Kantar ve Demir, sosyal medya
bagimliliginin se¢gmenler lizerinde olusturdugu post-truth (gergeklik 6tesi) algiy1 in-
celemeyi ve bu alginin siyasal iletisim silireclerine etkilerini ortaya koymay1 amag-
layarak 14 Mayi1s-28 Mayis 2023 tarihleri arasinda gerceklesen se¢im siirecinde, X
(Twitter) platformunda Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskanlig: Iletisim Baskanligi
Dezenformasyonla Miicadele Merkezinin resmi hesabinda paylasilan igerikleri analiz
etmislerdir.’® Alinan sonuglarda se¢imler 6ncesinde farkli yayin organlarinin sosyal
medya basta olmak lizere dezenformasyon bilgilerin dagitilmas1 i¢in kullanildig1 sap-

11 Nor Hafizah Abdullah vd., “Shaping the Future: Social Media’s Role in Youth Political Information and
Engagement — A Review of Literature”, International Journal of Academic Research in Business and Social
Sciences 14, sy. 12 (2024): 320-331.

12 Ayla Oden ve Lance Porter, “The kids are Online: Teen Social Media Use, Civic Engagement,
and Affective Polarization”, Social Media + Society 9, sy. 3 (2023): 1-14. https://doi.
org/10.1177/20563051231186364.

13 Gokmen Kantar ve Beste Demir, “14 Mayis- 28 May1s 2023 Secimlerindeki Gergeklik Otesi (Post-
Truth) Alginin Olusturulmasinda Sosyal Medya Etkisinin Sosyal Medya Bagimlilig1 Kapsaminda
Degerlendirilmesi”, Dijital Bagimlilik Uzerine Giincel Tartismalar iginde, haz. Sibel Akova Havali (Ankara:
Berikan Yay., 2024), 239.
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tanmaistir.

Ozetle, son yillardaki literatiir genglerin siyasal katiliminin giderek dijital
platformlara kaymakta oldugunu ve sosyal medyanin genglik i¢in hem firsatlar hem
de riskler sundugunu ortaya koymaktadir. Sosyal medya, genglere seslerini duyurma,
hizl1 orgiitlenme ve kiiresel hareketlere katilma imkani1 verirken (or. iklim grevleri,
toplumsal adalet kampanyalari), bu katilimin derinligi ve demokratik degerlere etkisi
tartisma konusudur. Bu genel ¢ergcevenin ardindan, 6zellikle Twitter/X platformu ve
genglerin siyasal katilimi iizerine odaklanan giincel ¢alismalara deginilecektir.

2.2. Twitter/X Ozelinde Genglerin Siyasal Katilim

Twitter (X), gercek zamanli bilgi akis1 ve kamusal tartisma ortami sunan bir mikrob-
log platformu olarak genglerin siyasal katilim pratiklerinde dnemli bir yere sahiptir.
Her ne kadar son donemde TikTok ve Instagram gibi platformlar gencler arasinda
daha popiiler olsa da Twitter 6zellikle siyaset, haber ve aktivizm eksenindeki kulla-
nimiyla 6ne ¢ikmaktadir. Gengler Twitter’1 genellikle haber almak, goriislerini genis
kitlelere duyurmak ve karar alicilara dogrudan seslenmek icin kullanabilmektedir.
Ozellikle hashtag (#) kullanim1 sayesinde gengler, belirli bir konu etrafinda kamuo-
yu olusturma ve goriiniirliik kazanma sans1 bulurlar. Ornegin 2018 sonrasinda diinya
capinda genglerin basini ¢ektigi iklim hareketi (Fridays for Future) ve diger sosyal
adalet kampanyalar1 Twitter lizerinden biiyiiyilip yayginlasmistir. Literatiirde Twit-
ter’in geng aktivistlerin kiiresel 6l¢ekte seslerini duyurabilmelerini sagladig1 vurgu-
lanmakta; bu platform, gen¢lik odakl1 toplumsal hareketlerin incelenmesinde degerli
bir veri kaynagi olarak kullanilmaktadir.'* Boulianne ve Theocharis 2020 yilinda yap-
t1g81 bir ¢alisma, geng iklim aktivistlerinin Twitter’daki etkilesimlerinin onlarin moral
gliciinii ve harekete gecirme kapasitesini artirdigini1 ortaya koymustur (s6z konusu
calisma, Greta Thunberg etkisini de ele alan kapsaml1 bir analizdir). Bu tiir 6rnekler,
Twitter’in gencglere ana akim medya disinda alternatif bir kamusal alan sundugunu
gostermektedir.'

Twitter’in gengler tarafindan siyasi amaglarla kullanimina dair arastirmalar, platfor-
mun hem mobilize edici hem de kutuplastirict yonlerini ortaya koymaktadir. Oden ve
Porter tarafindan gergeklestirilen ve Twitter, Instagram, Facebook ile TikTok kulla-
nimint karsilastiran bir arastirma, Twitter’in genglerde politik ilgi ve bilgi diizeyi-

14 Boulianne ve Theocharis, “Young People, Digital Media”.

107



ARASTIRMA MAKALESI

Q‘ EKLEKTIiK E-ISSN: 2980-2849

’ DOI: 10.61150/eklektik.2025030105

ni artirabilecegini ancak ayni zamanda duygusal kutuplagmay1 da besleyebilecegini
gostermistir. Bu ¢alismada, genel sosyal medya kullaniminin genglerin ¢evrimigi ve
cevrimdist yurttag katilimini olumlu etkiledigi; ancak 6zellikle Twitter ve Facebook’ta
maruz kalinan siyasi igeriklerin, genclerin karsit goriislii gruplara yonelik olumsuz
duygularin1 (affective polarization) giiglendirebildigi saptanmistir.'”> Buna karsilik,
daha gorsel ve arkadas odakli platformlar olan Instagram ve TikTok’ta benzer bir
kutuplasma etkisi gézlenmemistir. Bu bulgular, Twitter’in yapisal 6zelliklerinin (6r.
ac¢ik tartisma alani, anonim hesaplar, kolay yeniden paylasim) siyasi tartismalari daha
catigmaci hale getirebildigine isaret etmektedir.

Twitter iizerindeki genclik katilimini anlamak i¢in bu platformda gencglerin nasil
etkilesimde bulunduguna da bakmak gerekir. Yapilan bir ¢alisma, Twitter’da sade-
ce izleyici olup siyasi igerikleri tiiketen gengler ile platformu aktif bi¢imde igerik
iretmek i¢in kullanan gencler arasinda onemli farklar oldugunu ortaya koymustur.
Gearhart ve meslektaslarinin arastirmasina goére Twitter’1 yalnizca okumak veya ara
sira tweet atmak diizeyinde kullanan genglerin ¢evrimdisi siyasi faaliyetlere katilimi
sinirh kalirken, platformda politik/toplumsal konularda aktif paylasim yapan gencgler
protestolara katilma, goniilliiliik ve oy verme gibi offline katilim bi¢cimlerinde daha
etkin olmustur. Baska bir deyisle, Twitter’in sundugu imkanlardan proaktif yararla-
nan genglerde ¢evrimdis1 diinyaya uzanan bir siyasi etki gozlenmistir.'® Dolayisiyla,
Twitter’da genglerin platformu ne sekilde kullandiklari, bu mecranin bir “siyaset oku-
lu” islevi goriip gormedigini belirleyen kritik bir etmendir. Bu baglamda, genglerin
platformu sadece haber tiiketimi i¢in degil, ayn1 zamanda ifade ve Orgiitlenme araci
olarak kullanmalarini tegvik etmek, ¢evrimici etkinligin gercek diinyadaki karsiligini
gliclendirebilir.

Twitter/X’in genglerin siyasal katilimindaki rolii, farkli siyasal baglamlarda degisik-
lik gosterebilir. Ozellikle otoriter veya kisitlayici rejimlerde Twitter, geng aktivist-
ler i¢in nadir bir 6zglrliikk alan1 sunabilmektedir. Maringira, Zimbabve’de yasanan
ekonomik ve politik kriz sirasinda genglerin Twitter Spaces gibi araglar {izerinden
otoriter rejimi elestirebildigini ve devleti sorumlu tutmak i¢in ¢evrimi¢i mekanlar
olusturdugunu aktarmaktadir. Bu ¢alisma, egilim olarak eglence i¢in kullanilan bir
mecra olarak goriilen Twitter’in baskic1 baglamlarda genglerin toplumsal ve siyasal

15 Oden ve Porter, “The Kids Are Online”.

16 Sherice Gearhart vd., “Tweeting, talking, or doing politics? Testing the Influence of Communication

on Democratic Engagement”, Telematics and Informatics Reports 16 (2024). https://doi.org/10.1016/j.
teler.2024.100167.
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degisim talep etmek i¢cin basvurdugu alternatif bir kamusal alana doniisebilecegini
ortaya koymustur.'” Benzer sekilde, Tiirkiye gibi geng niifusu yiiksek ve sosyal med-
yanin siyasi tartismalarda aktif rol oynadig: iilkelerde de Twitter, genglerin sesini
duyurma miicadelesinde merkezi bir ara¢ haline gelmistir. Ozellikle #OccupyGezi
hareketi veya daha yakin tarihte genglerin ¢evrimici kampanyalari, Twitter lizerinden
orgltlenip genis kitlelere ulagsmistir. Literatiirde Twitter’1n bu tiir hareketlerdeki isle-
vi, haber akisin1 demokratiklestirmesi, ana akim medyanin sansiir uyguladigir durum-
larda hakikatin yayilmasini saglamasi ve yatay iletisim yoluyla dayanigsmay1 miimkiin
kilmas1 seklinde degerlendirilmektedir. Bununla birlikte, Twitter’daki siyasi ortamin
zaman zaman sertlesmesi, taciz ve dezenformasyonun varligi da genc¢ kullanicilarin
platformdaki deneyimlerini olumsuz etkileyebilmektedir. Gengler arasinda yapilan
anketler, onemli bir kesimin ¢evrimig¢i siyasi tartismalarda kendini ifade ederken ce-
kingen davrandigini veya yeterince nitelikli tartisma zemini bulamadigini1 gostermek-
tedir (6rnegin, 2020 yi1linda ABD’li genglerin %37’si internette politik goriis dile ge-
tirme konusunda kendini yetersiz buldugunu belirtmistir). Bu tiir bulgular, Twitter’in
her ne kadar firsatlar sunsa da dijital yurttaslik becerileri ve medya okuryazarligi
gerektiren zorlu bir zemin oldugunu hatirlatmaktadir.

Mevcut literatiirde goriildiigii tizere, Twitter/X hem siyasal aktorler hem de geng kul-
lanicilar i¢in onemli bir mecra haline gelmistir. Ancak Tiirkiye 6zelinde {liniversite
ogrencilerinin Twitter/X’1 hangi siyasal amaglarla kullandig1 ve bu kullanimin hangi
faktorlerden etkilendigi konusunda daha detayli incelemelere ihtiya¢ vardir. Bu ¢alis-
ma, s0z konusu boslugu doldurmak tlizere literatiirdeki bulgularla da paralel sekilde
iiniversite 0grencilerinin Twitter/X kullanimini ¢ok boyutlu olarak ele almaktadir.

3. Yontem

3.1. Arastirmanin Amact ve Onemi

Twitter/X baslangicta insanlarin giindelik hayatlarina dair durumlarini kisa ifadelerle
hizlica paylasabilecekleri bir mikroblog sitesi olarak kurulmustur. Zamanla, siyaset
de dahil olmak tizere ¢esitli konularin tartisildigi genis bir kamusal ortama doniis-
miistiir. Bu ¢alismanin temel amaci, liniversite 6grencilerinin Twitter/X’1 hangi siya-
sal amaclarla kullandiklarini (bes alt boyutta: “siyasal ifade”, “politika takibi”, “yerel

17 Godfrey Maringira, “Youth and Politics on Twitter: Crisis in Zimbabwe”, The Palgrave Handbook of
Global Social Change icinde (Cham: Palgrave MacMillan: 2022).
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yonetim ve yardim”, “propaganda, yiirliylis ve grev” ile “siyasal tartigmalara katil-
ma”’) ortaya koymaktir. Calisma ayrica, siyasal amacglarla Twitter/X kullaniminda be-
lirli demografik gruplar arasinda anlamli farkliliklar olup olmadigini ve Twitter/X’in
siyasi iletisimde etkinliginin diizeyini anlamay1 hedeflemektedir. Bu yoniiyle arastir-
ma, dijital platformlarda genclerin siyasi katilim davranislarina 151k tutarak toplumun
ilerlemesine katki saglayabilecek yeni bakis acilari sunmay1 amaglamaktadir.

3.2. Arastirma Grubu

Arastirmanin evrenini Istanbul’da 6grenim goren iiniversite dgrencileri olusturmak-
tadir. Universite gengligi, bir toplumun en dinamik kesimlerinden biri olarak goriil-
digi i¢in bu kesimin siyasal katiliminin Twitter/X gibi 6nemli bir ¢evrimici platform
iizerinden incelenmesi degerli goriilmiistiir. Arastirmanin 6rneklemi, olasilikl1 6rnek-
leme yontemlerinden basit tesadiifi 6rnekleme yoluyla belirlenmistir. Basit tesadiifi
ornekleme, N birimli bir anakiitleden n birimli 6rneklemin tiim birimlerinin esit se-
¢ilme sansina sahip oldugu bir yontemdir.'®* Anket formu Google Formlar araciligiyla
cevrimigi olarak hazirlanmis ve e-posta, WhatsApp ile Instagram lizerinden paylasi-
larak goniilli katilimcilara ulastirilmistir. Bu ¢evrimigi anketi dolduran toplam 310
O0grenci arastirmanin Orneklem grubunu olusturmustur. Arastirma kapsaminda veri
toplamadan &nce, Istanbul Gedik Universitesi Etik Kurul Komisyonundan 24.01.2024
tarih ve 2024/1 sayil1 kararla etik onay alinmistir.

3.3. Veri Toplama Araglar

Calismada veri toplamak amaciyla ii¢ béliimden olusan bir anket formu kullanilmaistir.
Anketin ilk boliimiinde, katilimcilarin demografik 0Ozelliklerini belirlemek igin
cinsiyet, yas, medeni durum, 6grenim goriilen sinif, gelir kaynagi1 ve aylik ortalama
gelir gibi sorular yer almistir. ikinci béliimde, katilimcilarin Twitter/X kullanim
aliskanliklarini tespit etmeye yonelik sorular sorulmustur. Bu kisimda, 6grencilerin
Twitter/X’1 siyasal amagla kullanip kullanmadiklari, platformu ne zamandan beri
kullandiklari, bir giinde ne kadar siire kullandiklari, takip¢i sayilari, paylasim
sikliklar1 ve ortalama begeni sayilar1 sorgulanmistir. Ugiincii boliimde ise iiniversite
ogrencilerinin Twitter/X platformu iizerindeki siyasal katilim diizeylerini 6l¢gmek
amaciyla Giiler ve Sezgin tarafindan gelistirilen Twitter’da Siyasal Katilim Olge-

18 Neyran Orhunbilge, Ornekleme Yontemleri ve Hipotez Testleri (Istanbul: Avciol Basim Yay., 2000).
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gi kullanilmistir.” Olgek, bireylerin ¢evrimici siyasal etkinliklerini ¢ok boyutlu bir
yaklasimla degerlendirmeyi amag¢lamakta ve toplam bes alt boyuttan olusmaktadir.
Olgegin 5°1i Likert tipinde derecelendirilmesi istenmis ve katilimcilar her bir
ifadeye 1 (Kesinlikle Katilmiyorum) ile 5 (Kesinlikle Katiliyorum) arasinda puan
vermistir. Gelistirilen 6lgegin giivenirlik analizleri, alt boyutlar i¢in Cronbach Alfa
katsayilarinin sirasiyla 0,92; 0,89; 0,84; 0,83; 0,81 oldugunu, 6l¢egin geneli i¢in ise
bu degerin 0,94 oldugunu gostermektedir. Dolayisiyla dlgek, Twitter/X te sergilenen
siyasal katilim davraniglarini 6l¢mek i¢in yiiksek derecede giivenilir ve gecerli bir arag
olarak degerlendirilebilir. Asagida her bir alt boyutun kapsami ve bu arastirmadaki
bulgularla iliskili kisa a¢iklamalar1 sunulmustur:

Siyasal ifade Boyutu: Bu boyut, bireylerin Twitter/X iizerinden kendi siyasal goriis-
lerini dogrudan ifade etme davranislarini kapsamaktadir. Ornegin, se¢im siireglerinde
liderler hakkinda goriis paylasimi yapmak, giincel siyasal gelismelere dair kisisel
degerlendirmeler yazmak veya popiiler siyasal hashtagler araciligiyla fikir beyan et-
mek bu boyutun Ornekleri arasindadir. Siyasal ifade, bireyin dijital kamusal alanda
goOriintlirliik kazanarak aktif yurttaglik pratigine katilmasini temsil etmektedir. Bu ¢a-
lismada 6grencilerin siyasal ifade boyutunda genel olarak orta diizeyde bir katilim
sergiledikleri goriilmistiir.

Politika Takip Boyutu: Politika takibi boyutu, kullanicilarin Twitter/X lizerinden si-
yasal aktorlerin, partilerin ve kurumlarin agiklamalarini ve gelismeleri diizenli olarak
izleme davraniglarini1 6l¢gmektedir. Hiikiimet politikalarint veya muhalefetin faaliyet-
lerini Twitter iizerinden takip etmek bu kapsamda degerlendirilmektedir. Calismanin
bulgularina gore 6grencilerin en yiiksek ortalamaya sahip oldugu boyut politika taki-
bi olmustur. Bu sonug, Twitter/X’in bir haber kaynagi ve siyasal bilgi edinme arac1
olarak 6dnemli bir islev gordiigiinii gostermektedir.

Yerel Yonetim ve Yardim Boyutu: Bu boyut, bireylerin 6zellikle yerel se¢imler veya
yerel hizmetler baglaminda Twitter/X’1 kullanma egilimlerini ve siyasal yardim kam-
panyalarina ¢evrimig¢i destek verme davranislarini kapsamaktadir. Belediye baskan
adaylarina destek agiklamalar1 yapmak, yerel sorunlar lizerine farkindalik kampanya-
larina katilmak gibi eylemler bu boyut i¢inde yer almaktadir. Bulgular, 6grencilerin
bu tiir yerel temal1 siyasal etkinliklere de belirli bir diizeyde katilim gdsterdigini
ortaya koymustur.

19 Sakir Giiler ve Murat Sezgin, “Twitter’da Siyasal Katilim Olgegi (TSKO)”, Anadolu Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi 19, sy. 2 (2019): 517-530.
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Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev Boyutu: Bu boyut, bireylerin Twitter/X iizerinden
siyasal amacli propaganda faaliyetlerini destekleme, yliriiyiis ve grev gibi toplumsal
hareketlere katilim cagrilarina cevap verme egilimlerini 6l¢mektedir. Grev destek
paylasimlar1 yapmak, protesto duyurularini retweet etmek veya belirli siyasal kam-
panyalar i¢in ¢evrimig¢i destek saglamak gibi davranislar bu kapsamda degerlendi-
rilmektedir. Caligsmanin bulgulari, 6grencilerin bu boyutta digerlerine kiyasla daha
diisiik diizeyde katilim gosterdigini gostermistir. Bu durum, dogrudan eylem cagrisi
niteligindeki faaliyetlerin ¢evrimigi ortamda gencgler tarafindan daha temkinli bir se-
kilde ele alinabilecegine isaret etmektedir.

Siyasal Tartismalara Katilma Boyutu: Bu boyut, bireylerin Twitter/X iizerinde si-
yasal icerikli tartigmalara dogrudan katilma diizeylerini 6l¢mektedir. Fenomen hesap-
lar, kamuya agik profiller veya anonim kullanicilar ile siyasal konularda ¢evrimici
fikir aligverisinde bulunmak bu cercevede degerlendirilmektedir. Siyasal tartismaya
katilmak, cevrimi¢i demokratik miizakere kiiltlirlinlin bir gostergesi olmakla birlikte
ayni zamanda dijital ortamda kutuplagma risklerini de beraberinde getirebilmektedir.
Bu calismada 6grencilerin siyasal tartismalara katilim diizeylerinin diger boyutlara
benzer bir seyir izledigi goriilmistiir.

3.4. Arastirma Y ontemi

Arastirmada nicel yontem benimsenmis olup verilerin analizinde betimsel ve ¢ika-
rimsal istatistik teknikleri kullanilmistir. Anket yoluyla elde edilen verilere dncelikle
agiklayici faktor analizi (AFA) ve ardindan dogrulayici faktor analizi (DFA) uygulan-
mistir. Agiklayici faktor analizi, kullanilan 6l¢egi olusturan maddelerin altinda yatan
boyutlar1 kesfetmek veya belirli bir faktor yapisi ortaya ¢ikarmak i¢in kullanilirken;
dogrulayic1 faktér analizi, belirlenen faktér yapisinin toplanan verilerle ne dlgiide
uyum sagladigini test etmek igin kullanilmistir.?® Bu ¢alismada Twitter’da Siyasal
Katilim Olgegi’ne ait ifadelerin, orijinalinde oldugu gibi bes faktdrlii bir yap1 sergi-
leyip sergilemedigini incelemek amaciyla AFA uygulanmistir. Ardindan, ortaya ¢ikan
faktor yapisinin dogrulanmasi i¢in DFA gerceklestirilmistir.

Ayrica, Ogrencilerin Twitter/X’i siyasal amacla kullanma diizeylerinin farkli grup
ozelliklerine gore degisip degismedigini test etmek i¢in parametrik olmayan hipo-
tez testleri kullanilmistir. iki grup karsilastirmalarinda Mann—Whitney U testi ve

20 Hamed Taherdoost vd., “Exploratory Factor Analysis; Concepts and Theory”, Advances in Applied and
Pure Mathematics, (2014): 376.
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ikiden fazla grup iceren karsilastirmalarda Kruskal-Wallis H testi tercih edilmistir.
Mann—Whitney U testi, normal dagilim varsayimi gerektirmeyen iki bagimsiz grup
arasindaki farklar1 test ederken;?' Kruskal-Wallis H testi, ii¢ veya daha fazla bagim-
s1z grup arasindaki farklari degerlendiren ve Mann—Whitney testinin genellestirilmis
bir sekli olan siral1 bir testtir.? I1gili analizlerde anlaml1 ¢ikan sonuclar i¢in post-hoc
karsilagtirma yontemi olarak Tamhane’s T2 testi uygulanmistir.”® Tiim istatistiksel
analizlerde anlamlilik diizeyi p<0,05 olarak kabul edilmistir.

4. Analiz ve Bulgular
4.1. Tammlayici Istatistikler
Demografik Ozelliklere Iliskin Tanimlayic1 Istatistikler

Arastirma grubunu olusturan {iniversite 0grencilerinin demografik 6zelliklerine ait
frekans ve ylizde analizi sonuglar1 Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1. Demografik Ozelliklere iliskin Tanimlayic1 Istatistikler

Cinsiyet Frekans Yiizde
Kadimn 156 49,7
Erkek 154 50,3
Toplam 310 100
Yas Aralig1 Frekans Yiizde
18-20 97 31,3
21-24 116 37,4
25 ve iizeri 97 31,3
Toplam 310 100
Medeni Durum Frekans Yiizde
Evli 41 13,2
Bekir 269 86,8

21 Patrick E. McKnight ve Julius Najab, “Mann-Whitney U Test”, The Corsini Encyclopedia of Psychology,
(2010): 1-1.

22 McKnight ve Najab, “Kruskal-Wallis Test”.

23 Leonard A. Marascuilo ve MaryEllen McSweeney, “Nonparametric post hoc Comparisons for Trend”,
Psychological Bulletin 67, sy. 6 (1967): 401-407.
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Toplam 310 100
Egitim Durumu Frekans Yiizde
1. Stmf 82 26,5
2. Siif 74 23,9
3. Simf 40 12,9
4. Simf 34 11
Yiiksek Lisans 61 19,7
Doktora 19 6,1
Toplam 310 100
Gelir Kaynag Frekans Yiizde
Kendi Kazanci 133 42,9
Aile 146 47,1
Burs 19 6,1
Ogrenim Kredisi 12 3,9
Toplam 310 100
Aylik Ortalama Gelir Frekans Yiizde
0-3.000 74 23,9
3.001 - 6.000 51 16,5
6.001 —9.000 20 6,5
9.001 —12.000 22 7,1
12.001 — 15.000 15 4.8
15.001 ve iizeri 128 41,3
Toplam 310 100

Tablo 1 incelendiginde ¢aliymaya katilan 310 6grencinin ¢ogunlugunun erkek (%50,3), 21-
24 yas arasinda (%37,4), bekar (%86,8), 1. sinifa kayitli (%26,5), gelir kaynaginin aile
(%47,1) ve aylik gelir ortalamasinin 15.001 TL ve tizerinde (%41,3) oldugu anlasilmaktadir.
Twitter/X Faktorlerine Iliskin Tanimlayici Istatistikler

Universite dgrencilerine ait Twitter/X faktdrlerine yonelik frekans ve yiizde analizi
sonuglar1 Tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo 2. Twitter/X Faktorlerine Iliskin Tamimlayic Istatistikler

Twitter/X Kullanimi Frekans Yiizde
Evet 231 74,5
Hayir 79 25,5
Toplam 310 100
Twitter/X Kullanma Zamani Frekans Yiizde
1 yildan az 22 9,5
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1-5y1l 106 45,9
5-10 yil 68 294
10 yildan fazla 35 15,2
Toplam 231 100
Twitter/X’te Gegirilen Siire Frekans Yiizde
1 saatten az 143 61,9
1-3 saat 74 32
4-6 saat 9 3,9
7 saatten fazla 5 2,2
Toplam 231 100
Twitter/X’te Takipci Sayis1 Frekans Yiizde
0-250 186 80,5
251-400 14 6,1
401-550 3.5
551-700 1,3
701 ve iizeri 20 8,7
Toplam 231 100
Twitter/X’te Paylasim Sikhg Frekans Yiizde
Her giin 20 8,7
1-10 giin 35 15,2
11-20 giin 6 2,6
21-30 giin 15 6,5
30 ve iizeri 155 67,1
Toplam 231 100
Twitter/X’te Ort. Begeni Sayis1 Frekans Yiizde
0-50 197 85,3
51-100 18 7,8
101-150 2,2
151-200 2,2
200 ve iizeri 2,6
Toplam 231 100
Twitter/X’in Siyasal Kullanimi Frekans Yiizde
Evet 116 50,2
Hayir 115 49,8
Toplam 231 100

Ogrencilerin Twitter/X platformunu kullanim oranlar1 incelendiginde, %74,5 inin aktif bir

Twitter/X kullanicist oldugu, %25,5’inin ise platformu kullanmadig: belirlenmistir. Bununla

birlikte, ¢ogunlukla 1 ila 5 y1l arasinda Twitter/X kullanicis1 olduklari, 1 saatten az siire ge-

cirdikleri, 0 ila 250 arasinda takipgileri oldugu, 30 giin ve iizerinde tweet attiklari, tweetleri-

ne ortalama 0 ila 50 arasinda begeni aldiklar1 ve %50,2 oraninda siyasal amacgli kullandiklari

anlagilmaktadir.
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Twitter’da (X te) Siyasal Katilim Olgegine Ait Tanimlayic Istatistikler

“Siyasal ifade”, “Politika Takip”, “Yerel Yonetim ve Yardim”, “Propaganda, Yiirii-
yis ve Grev” ve “Siyasal Tartigmalara Katilma” olmak tizere bes alt boyuttan olusan
Twitter/X’te Siyasal Katilim Olgegine iliskin ortalama ve standart sapma degerleri
Tablo 3’te sunulmustur.

Tablo 3. Twitter/X’te Siyasal Katihm Olcegine Ait Tanimlayici Istatistikler

Kisaltma ifadeler Ort. | Std.S. N

. Genel secim siirecinde siyasi parti liderlerine dair
SI1 2,25 1,468 | 115
paylasimlarda bulunurum.

. Referandum siirecinde kendi goriislimii yansitan
SI2 . 2,76 1,587 | 115
karar1 destekleyici paylagimlarda bulunurum.

. . . Kamu diizeni, siyaset ve yonetimle ilgili konularda
Siyasal Ifade SI3 o . . 2,77 1,661 115
sesimi duyurmak istedigimde Tweet atarim.
Si4 Twitter’da giincel siyasi tartigmalara katilirim. 2,25 1,432 115

Kamu diizeni, siyaset ve yonetimle ilgili konularda

Sis sesimi duyurmak istedigimde hashtag paylagimlar1 | 2,29 1,515 115
ile popiiler giindemlere dair tweet atarim.

. Siyasi konularda goriigiim ile uyusan popiiler
N () . 2,17 1,463 | 115
giindem #hashtagleri ile paylagim yaparim.

PT1 Twitter tizerinden siyasi giindemi takip ederim. 4,19 1,235 115

Twitter lizerinden siyasilerin kamuoyu
PT2 ) ) 4,09 1,254 | 115
aciklamalarini takip ederim.

Politika Takip Twitter tizerinden muhalefet partilerinin
PT3 . . ) 3,88 1,285 | 115
politikalarmni takip ederim.

Hiiktimetin iilke yonetimine iligkin politika/
PT4 ) . ) ) 3,76 1,322 | 115
hizmetlerini Twitter’da takip ederim.

Siyasal faaliyetlerde kullanilmak {izere Twitter
YYY1 . . 1,97 1,395 | 115
iizerinden toplanan yardimlara destek veririm.

Twitter’da yerel yonetimlerle ilgili siyasi
. YYY2 2,14 1,438 | 115
Yerel Yonetim ve tartigmalara katilirim.

Yardim Yerel sec¢im siirecinde belediye bagkan adaylarina
YYY3 . . ) 2,51 1,558 | 115
dair paylagimlari begenirim/retweet ederim.

Yerel secim siirecinde belediye bagkan adaylarina
YYY4 ) 1,97 1,405 | 115
dair paylagimlarda bulunurum.
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Yasal olarak izin verilmis gosteri, yiirilyiis
PYGI1 o . . . o 2,31 1,512 115
etkinliklerine Twitter {izerinden destek veririm.

Propaganda amagl afis paylasimlarina destek
Propaganda, PYG2 . 1,95 1,363 115
veririm.

Yiiriiyiis ve Grev — :
Propaganda amagli bildiri, gazete, dergi vb.

PYG3 . 2,04 1,410 | 115
haberlere destek veririm.

PYG4 Boykot paylasimlaria destek veririm. 2,34 1,401 115

Twitter’da fenomen hesaplarla siyasi konular
STK1 1,83 1,230 | 115

tartigirim.
Siyasal Tartismalara Twitter’da “takip etmediklerimle/beni takip

STK2 . 2,02 1,357 | 115

Katilma etmeyenlerle” siyasi konulari tartistigim olur.

Twitter’da anonim hesaplarla siyasi konulari
STK3 1,97 1,354 | 115
tartigirim.

Tablo 3’te sunulan Twitter’da Siyasal Katilim Olgegi’ne ait tanimlayici istatistikler ince-
lendiginde 6grencilerin verdikleri yanitlarda bes alt boyut i¢inde ortalama puani en yiiksek
olan boyut “politika takibi” olarak goriiliirken, en diislik ortalamanin “propaganda, yiirliyiis
ve grev” boyutunda oldugu tespit edilmistir. Bu durum, 6grencilerin Twitter/X te siyasi ice-
rikleri takip etmeye diger katilim tiirlerine oranla biraz daha fazla egilim gosterdigine isaret
etmektedir.

4.2. Olceginin Giivenirlilik ve Gegerlilik Diizeyinin Incelenmesi

Twitter’da Siyasal Katilim Olgegi’ne iliskin i¢ tutarlilik ve faktdr analizi sonuglari,
Olcegin giivenilir ve gegerli oldugunu dogrulamaktadir.

I¢ Tutarlilik Analizi

Tablo 4’te yer alan i¢ tutarlilik analizinde, 6l¢egin bes alt boyutunun Cronbach Alfa
katsayilart 0,81 ile 0,92 arasinda bulunmus; 6l¢egin tiimii i¢gin Cronbach Alfa 0,94
olarak hesaplanmistir. Bu yiiksek giivenirlik katsayilari, 6l¢gekteki maddelerin benzer
yapilar1 tutarli bir sekilde 6l¢tiigiinii géstermektedir.

Tablo 4. Twitter/X’te Siyasal Katihm Olcegine ve Alt Boyutlarina Ait Cronbach
Alfa Katsayilari

Olgek Bashg Cronbach Alfa Katsayisi ifade Sayisi

Genel Twitter/X Olcegi ifadeleri 0,940 21
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Siyasal ifade 0,892 6
Politika Takip 0,879 4
Yerel Yonetim ve Yardim 0,814 4
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev 0,876 4
Siyasal Tartismalara Katilma 0,929 3

Aciklayict Faktor Analizi

Arastirmada kullanilan 6lgege ait ifadelerin kabul edilen boyutlar altinda toplanip
toplanmadigini tespit etmek amaciyla agiklayici faktor analizi uygulanmistir. Alinan

sonuglar Tablo 5’te sunulmustur.

Tablo 5. Aciklayic1 Faktor Analizi

ifadeler Toplam Faktor
Faktor 1 : Siyasal ifade Agiklanan Yiikleri Cronbach Alfa
Varyans
Si1 0,547
Si2 0,748
Si3 % 21,861 0,771
Si4 0,630 0,892
Sis 0,803
Si6 0,759
Faktor 2: Politika Takip
PT1 0,805
PT2 % 42,795 0,898
PT3 0,816 0,879
PT4 0,812
Faktor 3: Propaganda, Yiiriiyiis Grev
PYGI1 0,611
PYG2 0,663
PYG3 % 60,510 0,713 0,876
PYG4 0,795
Faktor 4: Siyasal Tartismalara Katilma
STK1 0,828
STK2 % 75,388 0,851 0,929
STK3 0,856
Kiimiilatif Agiklanan Varyans 0,879
KMO: Barlett Kiiresellik Testi: (), Cronbach Alfa: 0,926
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Sonugclar incelendiginde KMO degerinin 0,6’dan biiylik oldugu ve Bartlett Testinde sifir hi-
potezinin reddedilmesiyle (Sig. =0.000) verilerin faktdr analizine uygun oldugu saptanmis-
tir. Ancak 6l¢cek maddelerinin 6l¢egin orijinalinde oldugu gibi 5 boyut altinda toplanmadig:
Yerel Yonetim ve Yardim boyutlarini agiklayan YYY1, YYY2, YYY3 ve YYY4 maddeleri-
nin diger boyutlar altinda ortak varyans yiiklerinin diisiik olmas1 veya birden ¢ok faktor al-
tinda 0,50’den ¢ok degerle bulunmalari nedeniyle 6l¢ekten ¢ikarilmalari uygun gorilmiistiir.
Olgegin kalan 4 boyutu ile arastirmaya devam edilmesine karar verilmistir. Olgekte yer alan
diger Si1, Si2, Si3, Si4, Si5 ve Si6 ifadelerinin Siyasal ifade boyutunu, PT1, PT2, PT3 ve
PT4 ifadelerinin Politika Takip boyutunu, PYG1, PYG2, PYG3 ve PYG4 ifadelerinin Pro-
paganda, Yiiriiylis ve Grev boyutunu, STK1, STK2 ve STK3 ifadelerinin ise Siyasal Tartis-
malara Katilim boyutunu olusturdugu tespit edilmistir. Olgegin 4 boyutlu yapis1 ile devam
edilmis bu faktorlerin toplam varyansin %75,388’ini agikladig1 belirlenmistir.

Dogrulayici Faktor Analizi

Toplanan verilerin arastirmada kullanilan 6l¢ek ile uyumlu olup olmadigini belirlemek ama-
ctyla dogrulayici faktor analizi yapilmistir. Propaganda, Yiiriiylis ve Grev boyutunu agikla-
yan PYG4 ifadesinin faktor yiikiiniin 0,50 nin altinda oldugu ve uyum degerlerini olumsuz
etkiledigi i¢in ¢ikarilmasina karar verilmistir. Buna ek olarak programin 6nerdigi modifikas-
yonlar uygulanmis, dogrulayic1 faktér analiz i¢cin kabul edilen model uyum indekslerinin
esik degerleri arasinda oldugu gorilmistir (X*/ df' < 5, GFI > .85, AGFI > .85, CFI > .90,
NFI > .90, TLI > .90, RMSEA < .08).

Sekil 1. Twitter/X Olgegine Iliskin Dogrulayic1 Faktor Analizi
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Sekil 1’e bakildiginda Siyasal iletisim boyutuna ait ifadelerin (SI11, Si2, S13, Si4, Si5
ve Si6) sirasiyla standartlastirilmis regresyon katsayilarinin 0,61, 0,72, 0,74, 0,95,
0,66 ve 0,62 oldugu; Politika Takip boyutuna ait ifadelerin (PT1, PT2, PT3 ve PT4)
sirasiyla 0,81, 0,99, 0,67 ve 0,65 oldugu; Propaganda Yiiriiyiis ve Grev boyutuna
ait ifadelerin (PYGI1, PG2 ve PYG3) sirasiyla 0,73, 0,94 ve 0,93 oldugu; Siyasal
Tartigmalara Katilim boyutuna ait ifadelerin ise (STK1, STK2 ve STK3) sirasiyla
0,91, 0,92 ve 0,88 oldugu goriilmektedir. Bulunan bu katsayilarin anlamli oldugu
belirlenmistir.

4.3. Demografik Degiskenlere Gore Twitter/X’in Siyasal Amagh Kullanimi

Arastirma kapsaminda {iniversite 6grencilerinin Twitter/X i siyasal amacla kullanim-
larinin demografik 6zelliklerine gore degisip degismedigini ortaya ¢ikarmak amag-
lanmis, bundan hareketle aragtirmaya iliskin 16 tane hipotez kurulmustur.

Cinsiyet Degiskenine Ait Kurulan Hipotezler

H,: Universite 6grencilerinin Twitter/X’i siyasal ifade amaciyla kullanma diizeyleri
cinsiyet degiskenine gére degismektedir.

H,: Universite dgrencilerinin Twitter/X’i politika takip amaciyla kullanma diizeyleri
cinsiyet degiskenine gore degismektedir.

H,: Universite ogrencilerinin Twitter/X'i propaganda, yiiriiyiis ve grev amaciyla kul-
lanma diizeyleri cinsiyet degiskenine gore degismektedir.

H,: Universite dgrencilerinin Twitter/X’i siyasal tartismalara katilma amaciyla kul-
lanma diizeyleri cinsiyet degiskenine gore degismektedir.

Yukarida yer alan cinsiyet degiskenine iliskin kurulan hipotezlerin desteklenip des-
teklenmedigini ortaya ¢ikarmak amaciyla Mann Whitney U Testi uygulanmistir.
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Tablo 6. Twitter/X’in Siyasal Amach Kullanimi ve Cinsiyet Degiskenleri Arasin-
daki Farklhiliklara Ait Mann Whitney U Testi

Siyasal ifade

Cinsiyet n Sira Ort. Sira Top. Mann-Whitney U p
Kadin 48 54,38 3643,50 1365,500 0,167
Erkek 67 63,05 3026,50

Toplam 115

Politika Takip

Cinsiyet n Sira Ort. Sira Top. Mann-Whitney U p
Kadin 48 61,07 4091,50 1402,500 0,235
Erkek 67 53,72 2578,50

Toplam 115

Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev

Cinsiyet n Sira Ort. Sira Top. Mann-Whitney U p
Kadin 48 54,81 3672,00 1394,000 0,205
Erkek 67 62,46 2998,00

Toplam 115

Siyasal Tartismalara Katihm

Cinsiyet n Sira Ort. Sira Top. Mann-Whitney U p
Kadin 48 59,46 3983,50 1510,500 0,553
Erkek 67 55,97 2686,50

Toplam 115

Cinsiyet degiskeni i¢in kurulan hipotezlerin analizi i¢in uygulanan Mann Whitney U Testi
sonuglarinin sunuldugu Tablo 6 incelendiginde, kadin (48 kisi) ve erkek (67 kisi) liniversite
O0grencilerinin Twitter/X 1 siyasal ifade amacli kullanim diizeylerinde anlaml1 bir degisme
olmadig1 (U=1365,500, p>.05), politika takip amaciyla kullanim diizeyinde anlaml1 bir de-
gisme olmadig1 (U=1402,500, p>.05), propaganda, yiiriiylis ve grev amaciyla kullanim dii-
zeylerinde anlamli bir degisme olmadig1 (U=1394,000, p>.05), siyasal tartismalara katilim
amaciyla kullanim diizeylerinde anlamli bir degisme olmadig: (U=1510,500, p>.05) tespit
edilmistir. Bu sonuglardan hareketle sirasiyla H,, H,, H, ve H seklinde kurulan “Twitter/X’i
siyasal amagli kullanim diizeyi cinsiyete gore farklidir” yoniindeki hipotezler desteklenme-
migtir.

Yas Degiskenine Ait Kurulan Hipotezler

H: Universite égrencilerinin Twitter/X'i siyasal ifade amaciyla kullanma diizeyleri yas de-
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giskenine gore degismektedir.

H,: Universite 6grencilerinin Twitter/X’i politika takip amaciyla kullanma diizeyleri yas
degiskenine gore degismektedir.

H : Universite ogrencilerinin Twitter/X’i propaganda, yiiriiyiis ve grev amaciyla kullanma
diizeyleri yas degiskenine gore degismektedir.

H,: Universite ogrencilerinin Twitter/X’i siyasal tartismalara katiima amaciyla kullanma
diizeyleri yas degiskenine gore degismektedir.

Yukarida yer alan yas degiskenine iliskin kurulan hipotezlerin desteklenip desteklenmedigi-
ni ortaya ¢ikarmak amaciyla Kruskal Wallis Testi uygulanmistir.

Tablo 7. Twitter/X’in Siyasal Amach Kullanimi ve Yas Degiskenleri Arasindaki
Farkhhiklara Ait Kruskal-Wallis Testi

Siyasal ifade
Yas n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi p
18-20 35 57,84 2 0,165 0,921
21-24 43 56,67
25 ve iizeri 37 59,69
Toplam 115
Politika Takip
Yas n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi p
18-20 35 56,30 2 0,289 0,866
21-24 43 57,42
25 ve iizeri 37 60,28
Toplam 115
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev
Yas n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi p
18-20 35 61,47 2 1,072 0,585
21-24 43 54,20
25 ve iizeri 37 59,14
Toplam 115
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Siyasal Tartismalara Katihm
Yas n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi p
18-20 35 60,04 2 0,269 0,874
21-24 43 56,37
25 ve iizeri 37 57,96
Toplam 115

Yas degiskeni i¢in kurulan hipotezlerin analizi i¢in uygulanan Kruskal-Wallis H Testi
sonuglarinin gosterildigi Tablo 7°ye bakildiginda, 18-20 yas (35 kisi), 21-24 yas (43
kisi) ve 25 ve lizeri (37 kisi) liniversite 0grencilerinin Twitter/X’1 siyasal ifade amag-
I1 kullanim diizeylerinde anlaml1 bir degisme olmadigr (H=0,165, p>.05), politika
takip amaciyla kullanim diizeyinde anlaml1 bir degisme olmadigi (H=0,289 p>.05),
propaganda, yliriiylis ve grev amactiyla kullanim diizeylerinde anlaml1 bir degisme
olmadig1 (H=1,072, p>.05), siyasal tartigmalara katilim amaciyla kullanim diizeyle-
rinde anlamli bir degisme olmadigi (H=0,269, p>.05) goriilmektedir. Bu sonuglardan
sirastyla H,, H,, H ve H, hipotezlerinin desteklenmedigi anlagilmaktadir.

Ogrenim Giriilen Sinifa Ait Kurulan Hipotezler

H,: Universite 6grencilerinin Twitter/X’i siyasal ifade amaciyla kullanma diizeyleri
ogrenim goriilen sinif degiskenine gore degismektedir.

H,: Universite 6grencilerinin Twitter/X'i politika takip amaciyla kullanma diizeyleri
ogrenim goriilen sinif degiskenine gore degismektedir.

H,: Universite 6grencilerinin Twitter/X’i propaganda, yiiriiyiis ve grev amaciyla kul-
lanma diizeyleri 6grenim goriilen sinif degiskenine gore degismektedir.

H,,: Universite égrencilerinin Twitter/X’i siyasal tartismalara katilma amaciyla kul-
lanma diizeyleri 6grenim goriilen sinif degiskenine gére degismektedir.

Yukarida yer alan 6grenim goriilen sinif degiskenine iliskin kurulan hipotezlerin des-

teklenip desteklenmedigini ortaya ¢ikarmak amaciyla Kruskal Wallis Testi uygulan-
mistir.
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Tablo 8. Twitter/X’in Siyasal Amach Kullanimi ve Ogrenim Gériilen Simif Degis-
kenleri Arasindaki Farkliliklara Ait Kruskal-Wallis Testi

Siyasal ifade
Smif n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi p
1. Simf 29 62,88 5 1,943 0,857
2. Simf 24 60,17
3. Simf 16 54,63
4. Simf 15 58,40
Yiiksek Lisans 22 55,80
Doktora 9 472
Toplam 115
Politika Takip
Siif n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi P
1. Simf 29 50,31 5 7,657 0,176
2. Simf 24 70,52
3. Simif 16 52,41
4. Simf 15 4933
Yiiksek Lisans 22 64,98
Doktora 9 56,72
Toplam 115
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev
Smif n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi p
1. Siif 29 64,09 5 4,820 0,438
2. Simf 24 65,19
3. Simf 16 54,00
4. Simf 15 47,37
Yiiksek Lisans 22 52,64
Doktora 9 57,17
Toplam 115
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Siyasal Tartismalara Katilim
Siif n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi p
1. Simf 29 64,86 5 7,625 0,178
2. Simf 24 65,33
3. Simf 16 60,81
4. Simf 15 44,60
Yiiksek Lisans 22 48,77
Doktora 9 56,22
Toplam 115

Ogrenim goriilen sinif defiskeni ig¢in kurulan hipotezlerin analizi i¢in uygulanan
Kruskal-Wallis H Testi sonucglarinin gosterildigi Tablo 8’e bakildiginda, 1. Sinif
(29 kisi), 2. Sinif (24 kisi), 3. Sinif (16 kisi), 4. Smif (15 kisi), yiiksek lisans (22)
kisi ve doktora (9 kisi) seviyesindeki liniversite 0grencilerinin Twitter/X’1 siyasal
ifade amacli kullanim diizeylerinde anlamli bir degisme olmadig1 (H=1,943, p>.05),
politika takip amaciyla kullanim diizeyinde anlamli bir degisme olmadig1 (H=7,657,
p>.05), propaganda, yiiriiylis ve grev amaciyla kullanim diizeylerinde anlamli bir
degisme olmadigi (H=4,820, p>.05), siyasal tartismalara katilim amaciyla kullanim
diizeylerinde anlamli bir degisme olmadigi (H=7,625, p>.05) goriilmektedir. Bu
sonuglara gore sirasiyla H, H,, H, ve H,, hipotezlerinin desteklenmedigi anlagil-

10
maktadir.

Gelir Kaynagina Ait Kurulan Hipotezler

H, . Universite dgrencilerinin Twitter/X’i siyasal ifade amaciyla kullanma diizeyleri
gelir kaynagi degiskenine gore degismektedir.

H,,: Universite 6grencilerinin Twitter/X i politika takip amaciyla kullanma diizeyleri
gelir kaynagi degiskenine gore degismektedir.

H,: Universite ogrencilerinin Twitter/X'i propaganda, yiiriiyiis ve grev amaciyla kul-
lanma diizeyleri gelir kaynagi degiskenine gore degismektedir.

H,: Universite égrencilerinin Twitter/X’i siyasal tartismalara katilma amaciyla kul-
lanma diizeyleri gelir kaynagi degiskenine gore degismektedir.
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Yukarida yer alan gelir kaynagi degiskenine yonelik kurulan hipotezlerin desteklenip
desteklenmedigini ortaya ¢cikarmak amaciyla Kruskal Wallis Testi uygulanmistir. Ve-
riler analiz edildiginde 115 katilimcinin gelir kaynagina verdigi yanitlarda yalnizca
5 tanesi 68renim kredisi cevabini verirken 4 tanesinin burs cevabi verdigi, kalan 116
katilimcinin gelir kaynaginin kendi kazanci veya aile oldugu goriilmiistiir. Bu ne-
denle sadece gelir kaynag1 kendi kazanci olan 6grenciler ile gelir kaynagi aile olan
Ogrenciler arasindaki farkliliklar incelenmistir.

Tablo 9. Twitter/X’in Siyasal Amac¢h Kullanim1 ve Gelir Kaynag1 Degiskenleri
Arasindaki Farkhiliklara Ait Kruskal-Wallis Testi

Siyasal ifade
Gelir Kaynag n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi P
Kendi Kazanci 55 51,46 1 0,506 0,477
Aile 51 55,70
Toplam 106
Politika Takip
Gelir Kaynag n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi P
Kendi Kazanci 55 57,72 1 2,250 0,134
Aile 51 48,95
Toplam 106
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev
Gelir Kaynag n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi p
Kendi Kazanci 55 51,87 1 0,354 0,552
Aile 51 55,25
Toplam 106
Siyasal Tartismalara Katihm
Gelir Kaynag n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi P
Kendi Kazanci 55 52,75 1 0,078 0,552
Aile 51 54,30
Toplam 106

Tablo 9’da sunulan Kruskal-Wallis H Testi analiz sonuglarina bakildiginda, kendi
kazanci (55 kisi) ve aile (51 kisi) gelir kaynagina sahip olan iiniversite 6grencilerinin
Twitter/X’1 siyasal ifade amagli kullanim diizeylerinde anlaml1 bir degisme olmadig:
(H=0,506, p>.05), politika takip amaciyla kullanim diizeyinde anlamli1 bir degisme
olmadig1 (H=2,250, p>.05), propaganda, yiiriiyiis ve grev amaciyla kullanim diizey-
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lerinde anlaml1 bir degisme olmadig1 (H=0,354, p>.05), siyasal tartismalara katilim
amaciyla kullanim diizeylerinde anlaml1 bir degisme olmadig1 (H=0,078, p>.05) go-
rilmektedir. Bu sonuglara gore sirasiyla H,,, H,, H,, ve H, hipotezlerinin reddedil-
digi soylenebilir.

Twitter/X kullanimina dair medeni durum ve aylik ortalama gelir degiskenlerinde,
katilimcilarin dengesiz dagilimlar1 nedeniyle gruplar arasinda anlamli bir fark testi
uygulanmamaistir.

4.4. Platform Kullanim Aliskanliklarina Gore Farkhiliklar

Arastirma kapsaminda tiniversite 6grencilerinin Twitter/X’1 siyasal amacla kullanim-
larinin platformu kullanim aliskanliklarina gore degisip degismedigini tespit etmek
amaclanmis, bundan hareketle arastirmaya ait 8 tane hipotez kurulmustur.

Twitter/X Kullanma Zamanina Ait Kurulan Hipotezler

H,: Universite dgrencilerinin Twitter/Xi siyasal ifade amaciyla kullanma diizeyleri
Twitter/X’i kullanma zamani degiskenine gore degismektedir.

H,.: Universite 6grencilerinin Twitter/X’i politika takip amaciyla kullanma diizeyleri
Twitter/X’i kullanma zamani degiskenine gére degismektedir.

H,,: Universite 6grencilerinin Twitter/X’i propaganda, yiiriiyiis ve grev amaciyla kul-
lanma diizeyleri Twitter/X’i kullanma zamani degiskenine gore degismektedir.

H,,: Universite égrencilerinin Twitter/X’i siyasal tartismalara katilma amaciyla kul-
lanma diizeyleri Twitter/X’i kullanma zamani degiskenine gore degismektedir.

Yukarida yer alan Twitter/X’1 kullanma zamani1 degiskenine iliskin kurulan hipotez-
lerin desteklenip desteklenmedigini ortaya ¢ikarmak amaciyla Kruskal Wallis Testi
uygulanmistir. Veriler analiz edildiginde 115 katilimcinin Twitter/X’1 kullanma za-
mani yanitlarinda yalnizca 7 tanesinin 1 yildan az oldugu goriilmiistiir. Bu nedenle
bu se¢enck ¢ikarilarak kalan kullanma zamanlar1 arasindaki farkliliklar incelenmistir.
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Tablo 10. Twitter/X’in Siyasal Amach Kullanimi ve Twitter/X’i Kullanma Zamani
Degiskenleri Arasindaki Farkliliklara Ait Kruskal-Wallis Testi

Siyasal ifade
Kullanma Zamam n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi P
1-5yil 53 51,56 2 0,971 0,615
5-10 yil 40 57,88
10 y1ldan fazla 15 55,90
Toplam 108
Politika Takip
Kullanma Zamam n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi p
1-5yil 53 46,44 2 7,221 0,027
5-10 yil 40 61,79
10 y1ldan fazla 15 63,53
Toplam 108
Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev
Kullanma Zamani n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi P
1-5yil 53 46,42 2 8,616 0,013
5-10 yil 40 64,81
10 yildan fazla 15 55,57
Toplam 108

Siyasal Tartismalara Katilim

Kullanma Zamam n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi P
1-5yil 53 53,08 2 0,902 0,637
5-10 yil 40 57,85
10 yildan fazla 15 50,60
Toplam 108

Tablo 10’da gosterilen Kruskal-Wallis H Testi analiz sonug¢lar1 incelendiginde, 1-5
yil (53 kisi), 5-10 yil (40 kisi) ve 10 yildan fazla (15 kisi) kullanim zamani olan {ini-
versite 6grencilerinin Twitter/X’1 siyasal ifade amacgli kullanim diizeylerinde anlaml1
bir degisme olmadig:i (H=0,971, p>.05), politika takip amaciyla kullanim diizeyinde
anlaml1 bir degisme oldugu (H=7,221, p<.05), propaganda, yiirliylis ve grev amaciyla
kullanim diizeylerinde anlamli bir degisme oldugu (H=8,616, p<.05), siyasal tartigma-
lara katilim amaciyla kullanim diizeylerinde anlamli bir degisme olmadig: (H=0,902,
p>.05) anlagilmaktadir. Bu sonuglara gore H , ve H, hipotezleri desteklenmezken H
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ve H , hipotezlerinin desteklendigi sdylenebilir. Degisimin hangi gruplar arasinda
oldugunun tespiti i¢in Post Host testlerinden biri olan Tamhane’s T2 testi kullanila-
bilmektedir.?* Uygulanan Tamhane’s T2 testinden alinan sonuglarda, Twitter/X’i 1-5
y1l araliginda kullanan 6g8rencilerin 5-10 y1l araliginda kullanan 6grencilerin politika
takip amaciyla kullanma diizeylerine gore (Ort. Fark= 0.50318, p<.05) degistigi, ayni
zamanda Twitter/X’1 1-5 y1l araliginda kullanan 6grencilerin 5-10 y1l araliginda kul-
lanan 6grencilerin propaganda, yliriiylis ve grev amaciyla kullanma diizeylerine gore
(Ort. Fark=0,86840, p<.05) anlaml1 diizeyde farklilagtigi saptanmistir.

Twitter/X’te Gegirilen Siireye Ait Kurulan Hipotezler

H,: Universite égrencilerinin Twitter/X’i siyasal ifade amaciyla kullanma diizeyleri
Twitter/X te gegirilen siire degiskenine gére degismektedir.

H,,: Universite 6grencilerinin Twitter/X i politika takip amaciyla kullanma diizeyleri
Twitter/X te gegirilen siire degiskenine gore degismektedir.

H,,: Universite 6grencilerinin Twitter/X’i propaganda, yiiriiyiis ve grev amaciyla kul-
lanma diizeyleri Twitter/X te gegirilen siire degiskenine gore degismektedir.

H,,: Universite égrencilerinin Twitter/X’i siyasal tartismalara katilma amaciyla kul-
lanma diizeyleri Twitter/X te gegirilen siire degiskenine gore degismektedir.

Yukarida yer alan Twitter/X’te gecirilen siire degiskenine ait kurulan hipotezlerin
desteklenip desteklenmedigini ortaya ¢ikarmak amaciyla Kruskal Wallis Testi uygu-
lanmigtir. Veriler analiz edildiginde 115 katilimcinin Twitter/X’te gegirilen siireye
verdigi yanitlarda 4-6 saat cevabini 5 kisi, 7 saatten fazla cevabini da yalnizca 5 kisi
vermistir. Geriye kalan 105 katilimcinin Twitter/X’te gegirilen siireye verdigi ceva-
bin 1 saatten az veya 1-3 saat oldugu goriilmiistiir. Bu nedenle sadece Twitter/X’te
gegirilen siire i¢cin 1 saatten az olan 6grenciler ile 1-3 saatten olan 6grenciler arasin-
daki farkliliklar incelenmistir.

24 Marascuilo ve McSweeney, “Nonparametric post hoc Comparisons for Trend”.
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Tablo 11. Twitter/X’in Siyasal Amach Kullanim1 ve Twitter/X’te Gegirilen Siire
Degiskenleri Arasindaki Farklhiliklara Ait Kruskal-Wallis Testi

Siyasal ifade

Gegirilen Siire n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi p
1 saatten az 59 47,71 1 4,102 0,043
1-3 saat 46 |59,78

Toplam 105

Politika Takip

Gegirilen Siire n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi p
1 saatten az 59 46,21 1 6,902 0,009
1-3 saat 46 |61,71

Toplam 105

Propaganda, Yiiriiyiis ve Grev

Gegirilen Siire n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi p
1 saatten az 59 47,07 1 5,701 0,017
1-3 saat 46 |60,61

Toplam 105

Siyasal Tartismalara Katilim

Gegirilen Siire n Sira Ort. sd Kruskal-Wallis Testi p
1 saatten az 59 45,81 1 8,773 0,003
1-3 saat 46 | 62,22

Toplam 105

Tablo 11°de gosterilen Kruskal-Wallis H Testi analiz sonuglart incelendiginde, Twit-
ter/X’te bir giinde gecirilen siire 1 saatten az (59 kisi) ve 1-3 saat (40 kisi) olan iiniversite
O0grencilerinin Twitter/X’1 siyasal ifade amagl kullanim diizeylerinde anlaml1 bir degisme
oldugu (H=4,102, p<.05), politika takip amaciyla kullanim diizeyinde anlamli bir degisme
oldugu (H=6,902, p<.05), propaganda, ylriiyiis ve grev amaciyla kullanim diizeylerinde
anlaml1 bir degisme oldugu (H=5,701, p<.05), siyasal tartismalara katilim amaciyla kullanim
diizeylerinde anlamli bir degisme oldugu (H=8,773, p>.05) anlasilmaktadir. Bu sonuglara

gore swrasiyla H,, H,, H,,ve H,, hipotezlerinin desteklendigi sdylenebilir,

I’

Twitter/X kullanimina dair takipgi sayisi, paylagim siklig1 ve ortalama begeni sayisi1 degis-
kenlerinde, katilimcilarin dengesiz dagilimlar1 nedeniyle gruplar arasinda anlamli bir fark
testi uygulanmamaistir.
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5. Tartisma

Bu arastirmada elde edilen bulgular, dijital bir platform olan Twitter/X’in iiniversite 6gren-
cilerinin siyasal katilim pratiklerindeki yerini ortaya koymaktadir. Arastirmanin temel ama-
c1, 6grencilerin Twitter/X 1 hangi siyasal amaclarla kullandigin1 ve bu kullanimin demogra-
fik ve platform kullanimina dair faktorlere gore farklilasip farklilagmadigini belirlemekti.
Bulgular, iiniversite 6grencilerinin yaklasik yarisinin Twitter/X’i en az bir siyasal amag i¢in
kullandigini1 gostermistir. Bu oran, Twitter/X’in gengler arasinda bir siyasal iletisim arac1
olarak benimsendigini ve hatir1 sayilir bir kesimin siyasi igerikli paylasimlara dahil oldu-
gunu gostermektedir. Nitekim Tumasjan vd. tarafindan vurgulanan, Twitter’in siyasi tartis-
malar i¢in yaygin bicimde kullanildig1 yoniindeki bulgu, Tirkiye’deki tiniversite gencligi
tizerinde de dogrulanmis goriinmektedir.?

Arastirmanin dikkat ¢eken bir sonucu, Twitter/X’in siyasal amacgla kullaniminin cinsiyet,
yas, 0grenim diizeyi gibi temel demografik degiskenlere gore degismemesidir. Bu durum,
kadin ve erkek 6grencilerin ya da farkli yas gruplarindaki gencglerin Twitter/X araciligiyla
siyasete benzer diizeylerde katildigini ima etmektedir. S6z konusu bulgu, Colak tarafindan
yuriitiilen ve demografik degiskenlere gore bazi farkliliklar tespit eden ¢alismayla karsi-
lastirildiginda ayrigsmaktadir. Colak’in bulgulari, erkek 6grencilerin kadinlara kiyasla daha
fazla siyasal katilim sergiledigi veya yasin etkili oldugu yoniindeyken; bu ¢alisma, cinsiyet
ve yas gruplar1 arasinda kayda deger bir fark olmadigi sonucuna ulasmistir.?¢ Bu farkliligin
sebepleri, 6rneklem bilesimindeki degisikliklerden veya zaman i¢inde genglerin sosyal med-
yay1 kullanma bicimlerindeki doniisiimlerden kaynaklanabilir. Ozellikle son yillarda geng
kadinlarin da siyasi tartismalara ¢evrimigi platformlarda daha goriiniir sekilde katilmasiyla
cinsiyet farkinin kapanmis olabilecegi diisiiniilebilir.

Ote yandan, platform kullanim aliskanliklarinin siyasal katilim iizerindeki etkisi belirgin
sekilde ortaya ¢ikmigstir. Twitter/X’1 daha uzun siiredir kullanan ve giinde daha fazla vakit
geciren O0grenciler, platformu siyasal icerikleri takip etme, goriis ifade etme, propaganda
amacli paylasim yapma ve tartismalara katilma gibi faaliyetlerde daha aktif kullanmaktadir.
Bu bulgu, sosyal medyada daha aktif olan bireylerin siyasete de daha ilgili ve katilimci
oldugunu gosteren dnceki ¢alismalarla uyumludur. Nitekim Bode ve Dalrymple, Twitter’da

25 Andranik Tumasjan vd., “Predicting elections with Twitter: What 140 Characters Reveal about Political
Sentiment”, Proceedings of the International AAAI Conference on Web and Social Media 4, sy. 1 (2010):
178-185.

26 Recep Colak, “Universite Ogrencilerinin Siyasal Katilim Siirecinde Twitter Kullanim1”, Elektronik
Cumhuriyet Iletisim Dergisi 3, sy. 2 (2021): 185-210.
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aktif siyasi igerik iireten kullanicilarin siyasete daha fazla dahil olduklarini ve siyasi etkile-
sim diizeylerinin yiliksek oldugunu rapor etmislerdir.”’” Bu baglamda, bu ¢alismadaki sonug-
lar da platformu yogun kullanan 6grencilerin siyasal katiliminin belirgin bi¢imde arttigini
gostermektedir. Yogun platform kullaniminin, bireylerin daha fazla siyasi bilgiye maruz kal-
masini ve ¢evrimigi siyasi aglar olusturarak tartismalara ¢ekilmesini kolaylastirdig: soyle-
nebilir.

Bu ¢alisma kapsaminda, takipg¢i sayisi, paylasim siklig1 ve begeni sayis1 gibi diger bazi plat-
form kullanim gostergelerinin etkileri istatistiksel olarak test edilememistir. Bunun baslica
nedeni, 6rneklemde bu degiskenlerin belirli kategorilerinde yeterli sayida katilime1 olmama-
sidir. Yine de tanimlayici veriler, ¢ok yiiksek takip¢i sayisina sahip veya ¢ok sik tweet atan
O0grencilerin azinlikta oldugunu, cogunlugun ise miitevazi bir etkilesimle platformu kullan-
digin1 gostermektedir. Bu ¢ogunluk, genellikle igerik tiiketimi veya diisiik yogunluklu kati-
limla sinirli kalmaktadir. Bu noktada, 6grencilerin Twitter/X tizerindeki siyasal etkinliginin
genis kitlelere ulagsmasinin biiyiik 6l¢iide platformdaki genel takipg¢i aglarinin biiyiikligiine
de bagli oldugu diisiiniilebilir. Ancak bu c¢alismada takipc¢i sayisinin etkisi degerlendirilme-
diginden, bu konuda net bir yargiya varmak miimkiin olmamaistir.

Genel olarak, arastirma bulgular1 dijital platformlarin genglerin siyasi katiliminda oynadigi
rolii dogrulamaktadir. Twitter/X, liniversite 6grencilerinin yarisina yakini tarafindan siyasi
ifade, haber takibi ya da tartismalara katilim i¢in kullanilmaktadir. Bu da platformun bir
kamusal alan islevi gordiigiinii teyit etmektedir. Demografik farkliliklarin etkisiz olmasi,
dijital siyasi katilimin bu genglik kesiminde yaygin ve heterojen bir bicimde benimsendigine
isaret etmektedir. Ote yandan, platform kullanim yogunlugunun etkileri, dijital mecralarda
gecirilen siirenin ve deneyimin siyasi katilimi giiclendirdigini gostermektedir. Bu baglam-
da, sosyal medyay1 uzun yillar deneyimleyen ve giinliik hayatinin bir parcasi haline getiren
genclerin, dijital siyasi katilim1 daha yiiksek diizeyde gergeklestirdigi sOylenebilir.

6. Sonuc ve Oneriler

Bu ¢alismada dijital bir iletisim platformu olan Twitter/X’in {iniversite 6§rencilerinin siyasal
katilimindaki yeri incelenmistir. Sonuglar, 6grencilerin dnemli bir béliimiiniin Twitter/X’i
siyasal amaglarla kullandigini ve bu kullanimin biiyilik 6l¢iide platformu ne kadar yogun ve
uzun siire kullandiklariyla iligkili oldugunu ortaya koymustur. Demografik 6zellikler bazin-

27 Leticia Bode ve Kajsa E. Dalrymple, “Politics in 140 Characters or Less: Campaign Communication,
Network Interaction, and Political Participation on Twitter”, Journal of Political Marketing 15, sy. 4 (2016):
311-332.
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da anlamli farkliliklarin bulunmamasi, siyasal i¢erikli sosyal medya kullaniminin iiniversite
gencligi genelinde yaygin ve ortak bir pratik haline geldigini géstermektedir. Ote yandan,
platformu daha etkin kullanan 6grencilerin siyasal katilim diizeylerinin daha yiiksek olmasi,
dijital medya okuryazarligi ve sosyal medya deneyiminin artirilmasinin genglerin siyasi ka-
tilimin1 olumlu yonde etkileyebilecegine isaret etmektedir.

Elde edilen bulgular dogrultusunda cesitli dneriler gelistirilebilir. ilk olarak, siyasal iletisim
acisindan bakildiginda, politika yapicilar ve siyasetgiler genglere ulagsmak ve onlar siyase-
te dahil etmek i¢cin Twitter/X gibi platformlar1 etkin bicimde kullanmaya devam etmelidir.
Genglerin yaklasik yarisinin bu mecra iizerinden siyasi igerikleri takip ettigi gdz oniine alin-
diginda, kamusal tartismalar1 ¢evrimigi ortamda siirdiirmek ve genglerin goriislerine kulak
vermek onemli hale gelmektedir. Siyasi aktorler, Twitter/X ilizerinden seffaf ve etkilesimli
iletisim stratejileri benimseyerek gen¢ se¢cmen kitlesinin giivenini ve ilgisini kazanabilirler.

Akademik ve toplumsal a¢idan, bu ¢alisma genclerin dijital siyasal katilimina dair degerli
veriler sunmakla birlikte bazi kisitliklara da sahiptir. Orneklemin yalnizca Istanbul’daki
liniversite dgrencileriyle sinirli olmasi, sonuglarin genellenebilirligini kisitlayabilir. Gele-
cekteki arastirmalar, farkli sehirlerden ya da iilkelerden gencleri kapsayacak sekilde genisle-
tilerek demografik ve kiiltiirel baglamlarin etkisini inceleyebilir. Ayrica, yalnizca Twitter/X
platformu yerine Instagram, TikTok gibi diger popiiler sosyal medya araglarinda da gencgle-
rin siyasal katilim davranislart arastirilmalidir. Nitel yontemlerle yapilacak derinlemesine
milakatlar veya odak grup ¢aligsmalar1 da nicel bulgular1 destekleyerek, genclerin dijital
platformlarda siyasal katilim motivasyonlarini ve karsilastiklar1 engelleri daha iyi anlama-
mi1z1 saglayabilir.

Sonug olarak, dijital alanda siyasete katilim konusu giderek daha fazla dnem kazanmakta-
dir. Bu arastirma, 6grencilerin sadece sosyal medya kullanim aligkanliklarin1 degil, dijital
vatandasligin ve yeni nesil siyasal bilincin nasil sekillendigini de anlamaya yo6nelik 6zgiin
bir katki sunmaktadir. Ayrica genglerin bu platformlar lizerinden kendilerini ifade etmeleri,
politik siirec¢leri takip etmeleri veya siyasal tartigmalara katilmalar1 dijital mecralarin de-
mokratik topluma katki potansiyelini de agikca ortaya koymaktadir. Dijital vatandaslik olgu-
sunun giliclendirilmesi adina, genclerin ¢gevrimigi ortamdaki siyasi etkinliklerini desteklemek
ve onlar1 demokratik siire¢lere daha aktif katilmaya tesvik etmek i¢in hem akademik hem
pratik diizlemde ¢abalarin siirdiiriilmesi 6nemlidir. Dijital platformlarin sagladigi olanaklar,
yeni nesil siyasal katilim bi¢gimlerini miimkiin kilarken, bu mecralarin saglikli bir demokra-
tik tartisma zemini sunmasi i¢in kullanicilarin bilingli ve sorumlu katilim gostermesi dijital
demokrasiye yonelik stratejik bir farkindalik katacaktir. Bu baglamda, ¢calismanin hem aka-
demik literatiire hem de genclerin dijital siyasal katiliminin anlasilmasi ve yonlendirilmesi
siireclerine degerli bir zemin hazirladigi sylenebilir.
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